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Les recordamos que ni el Programa 100% Carbon 
Neutral®, ni ningún otro programa de carbono 
neutralidad en Costa Rica ofrece subsidios, o pagos 
de servicios ambientales, a dueños de propiedades 
dentro o fuera del país; en Costa Rica esta es una 
actividad exclusiva del Fondo Nacional de Finan-
ciamiento Forestal (FONAFIFO). Si usted o alguna 
persona que usted conoce ha recibido alguna ofer-
ta de este tipo podría estar siendo objeto de una 
estafa, por lo que le recomendamos buscar repre-
sentación legal o comunicárselo a las autoridades 
competentes. Asimismo, deseamos extender esta 
advertencia  a nuestros miembros en toda Amé-
rica Latina, ya que las autoridades informan que 
este tipo de esquemas fraudulentos de “venta de 
oxígeno” podrían aparecer en cualquier momen-
to en otros países de la región. Antes de aceptar 
cualquier negociación de este tipo busque asesoría 
legal y consulte con las autoridades competentes.

Aviso al mercadoA cuatro años de la firma de los acuerdos de Pa-
rís el mundo se prepara para la entrada en vigor, 
en el año 2020, de las Contribuciones Previstas 

y Determinadas a Nivel Nacional (INDC)1  de los 195 
países firmantes del tratado, cosa que influirá enorme-
mente en el desarrollo de las economías a nivel mundial 
y regional durante los próximos 30 años. 

En virtud de lo anterior en esta ocasión hemos queri-
do tocar tres temas de gran valor estratégico para las 
empresas en la era del cambio climático, a través del 
desarrollo de los siguientes artículos:

1) Un mundo de amenazas y oportunidades: Aná-
lisis de las amenazas y oportunidades que enfren-
tarán las empresas, de forma directa o indirecta, 
producto de los efectos del cambio climático.
2) Cadenas de suministro en la era del cambio 
climático: Valoración del impacto de los efectos 
del cambio climático sobre las cadenas de sumi-
nistro de las empresas, y análisis de las estrategias 
de gestión ambiental básicas recomendadas en el 
manejo de dichas estructuras.
3) Desidia e inacción ambiental en un mercado 
cambiante: Análisis del impacto negativo de la 
desidia e inacción ambiental sobre la competiti-
vidad de una organización.

En cumplimiento de los objetivos de esta publicación, y 
de los programas de extensión del Programa Internacio-
nal 100% Carbon Neutral®, los temas han sido desarro-
llados teniendo como objetivo informar y educar, tanto 
a los lectores como al mercado en general; y fueron se-
leccionados por su valor estratégico para las empresas y 
organizaciones de todo el continente latinoamericano.

En próximas ediciones estaremos ampliando estos y 
otros temas de valor estratégico, ello con el objetivo de 
ayudar a los líderes y empresarios  de la región durante 
el proceso de transición de sus empresas y organizacio-
nes hacia una nueva economía.  Se acerca el momento 
en el que los emprendedores y empresarios deberán de-
cidir de que lado de la lucha contra el cambio climáti-
co se encuentran; si se unen y participan activamente 
de este esfuerzo mundial, o se quedan  del lado de los 
que prefieren negar e ignorar esta amenaza. Todo ello 
a sabiendas de que el mercado consumidor ya eligió 
bando, y demanda una mayor acción climática de parte 
de empresas y organizaciones a todo nivel. 

MBA. Jorge Segura Mora
Presidente
Programa 100% Carbon Neutral

1Compromisos de los países en el marco del Acuerdo de París para contribuir a los 
esfuerzos internacionales para asegurar un futuro sostenible y bajo en carbono.
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Es innegable que en las últimas 
décadas el panorama mundial ha 
cambiado drásticamente. Hemos 

pasado de ser un mundo en el que la 
mayor amenaza para la humanidad 
era una posible guerra nuclear, a un 
mundo en donde el mayor peligro pro-
viene de la madre tierra: el cambio cli-
mático. El cual es ya una amenaza no 
solo para los ecosistemas del planeta, 
sino también para la supervivencia 
misma de la raza humana. El nuevo 
siglo ha traído consigo la aceleración 
de este fenómeno a nivel mundial, con 
su consecuente impacto sobre la so-
ciedad y la economía. 

Si bien, la lucha contra el cambio 
climático debe involucrar a todos 
los sectores (civil, político, religioso, 
económico, etc.), pues la sociedad 
como un todo se encuentra amena-
zada, es fundamental que en el muy 
corto plazo el sector empresarial tome 

consciencia de los riesgos que ya se 
vislumbran y del nuevo mundo que 
como industriales y empresarios se 
aprestan a enfrentar. Esto con el obje-
tivo de que asuman un rol activo en 
la lucha contra el cambio climático, 
pues las empresas son uno de los sec-
tores de la sociedad más vulnerables y 
que más van a perder producto de los 
efectos de este fenómeno.

En agosto del 2019, el Buró Nacio-
nal de Investigación Económica, en 
su estudio “Long-Term Macroeco-
nomic Effects of Climate Change: A 
Cross-Country Analysis”, determinó 
que, de permitir que las emisiones 
GEI continúen creciendo, el cambio 
climático provocará que la economía 
global se reduzca en un 7 % para fi-
nes de siglo, impactando a los países y 
mercados “ricos”, como Estados Uni-
dos y Canadá, en más de un 10 % de 
su Producto Interno Bruto (PIB) en el 
mismo plazo. Adicionalmente, la Or-
ganización Internacional del Trabajo 
(OIT) ha determinado que producto 
de los efectos del estrés térmico sobre 
el cuerpo humano, durante la próxi-
ma década se dará una pérdida de 
productividad equivalente a 80 mi-
llones de empleos, principalmente en 
el sector agrícola y la industria de la 
construcción, dos de los pilares más 
fuertes de las economías de la región. 
Los sectores que se verían afectados 
incluyen, adicionalmente, “bienes y 
servicios medioambientales, recogida 
de basura, emergencias, trabajos de 
reparación, transporte, turismo y de-
portes, así como determinadas formas 
de trabajo industrial”2 

“...durante la 
próxima década se 
dará una pérdida 

de productivi-
dad equivalente 
a 80 millones de 
empleos, princi-
palmente en el 

sector agrícola y 
la industria de la 
construcción...”

Un mundo de amenazas y oportu-
nidades

“Hemos pasado de ser un mundo en el que la mayor amenaza para 
la humanidad era una posible guerra nuclear, a un mundo en donde 
el mayor peligro proviene de la madre tierra: el cambio climático...”

  2Organización Mundial del Trabajo (OIT), 2019.
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Hoy día, basta con ver los noticieros 
para darse cuenta del recrudecimiento 
de los efectos del cambio climático. 
Las pérdidas ambientales, económicas 
y humanas provocadas por los desas-
tres naturales de los últimos años son 
solo una muestra de lo que se nos ave-
cina y del poder devastador de este 
fenómeno. Las 10 peores catástrofes 
del 2018 fueron producto directo, o 
fueron agravadas, por el cambio cli-
mático, a saber: 1) Los huracanes Flo-
rence y Michael (EEUU), 2) Los incen-
dios de California, 3) Sequía en 
Europa, 4) Inundaciones en Japón, 5) 
Sequía en Argenti-
na, 6) Inundaciones 
en China, 7) Sequía 
en Australia, 8) 
Inundaciones en Ke-
rala, India, 9) Se-
quias en Sudáfrica, 
y 10) Tifón Mangkhut en China y Fili-
pinas. Esto sin mencionar las docenas 
de eventos climáticos que no llegaron 
a este ranking, ni el hecho de que dos 
huracanes recientemente arrasaron 
con las economías de Puerto Rico 
(María, 2017) y Las Bahamas (Dorian, 
2019).

A pesar de lo anterior, o producto de 

ello, la lucha contra el cambio climáti-
co ya está provocando transformacio-
nes políticas, culturales y económicas 
en todo el planeta, las que, si bien no 
están ocurriendo al mismo ritmo en 
todas las naciones, gracias al Acuerdo 
de París, estas transformaciones se es-
tán dando a un paso mucho más firme 
y acelerado que en las décadas pasa-
das.

Un mundo de amenazas

Los impactos del cambio climático 
sobre la economía, la sociedad y la 

biodiversidad de-
ben preocupar y lla-
mar la atención del 
sector empresarial, 
cuyas empresas y 
negocios, en mayor 
o menor medida, 

enfrentarán las consecuencias provo-
cadas por los efectos de este fenóme-
no, a saber; 

1. Alimentación: afectación a la 
producción pesquera agrícola y ga-
nadera, deteriorando y poniendo en 
riesgo la seguridad alimenticia en di-
versos países y regiones del planeta.
2. Recursos hídricos: deterioro en la 

“Las pérdidas ambientales, eco-
nómicas y humanas provocadas 
por los desastres naturales de los 
últimos años son solo una mues-

tra de lo que se nos avecina...”
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calidad del agua, reducción de ca-
pacidad para satisfacer la demanda 
creciente, aumento en frecuencia y 
duración de sequías, y conflictos le-
gales y territoriales por el agua.
3. Clima y biodiversidad: recrude-
cimiento de los eventos climáticos 
extremos (olas de calor, frentes fríos, 
sequías e incendios forestales, inun-
daciones, ondas tropicales, huraca-
nes, etc.), inestabilidad climática, 
incremento de especies invasoras 
plagas y enfermedades, aumento de 
las especies en extinción (flora y fau-
na), deterioro de ecosistemas, des-
hielo, etc. 
4. Industria: afectación y encare-
cimiento de los servicios públicos, 
agravamiento de la isla de calor, 
disminución de la productividad 
y reducción del PIB, afectación de 
las cadenas de suministro locales 
e internacionales y de las fuentes 
de materias primas, cambios en los 
patrones de consumo y demanda, 
aumento en regulaciones ambienta-
les e impuestos por contaminación, 
adaptación de modelos producti-
vos. 
5. Salud: mayor mortalidad por en-
fermedades cardiovasculares y respi-
ratorias, incremento en la incidencia 
de enfermedades diarreicas y vec-
toriales, mayor presión sobre la in-
fraestructura de salud y la capacidad 

de prestación de servicios.
6. Infraestructura: reducción del po-
tencial productivo de energía reno-
vable (hídrica), deterioro y pérdida 
de infraestructura estratégica (trans-
porte, telecomunicaciones, etc.), 
afectación a la infraestructura pro-
ductiva por eventos climáticos extre-
mos, mayor presión en la demanda 
de servicios producto de crisis mi-
gratorias.
7. Desarrollo territorial: pérdida de 
playas y destinos turísticos, retroceso 
de la línea costera, conflictos por te-
nencia de tierra, desplazamientos y 
migraciones, movimientos sociales, 
y cambios en gustos y preferencias 
de los turistas.

El cambio climático es el síntoma de 
una enfermedad que azota al planeta, 
la cual tiene su origen en la contami-
nación producida por las actividades 
humanas. El objetivo de la lucha con-
tra el cambio climático no es salvar al 
planeta, ya que, a pesar de estar en-
fermo, este sobrevivirá, con o sin se-

“Los impactos del cambio cli-
mático sobre la economía, la 

sociedad y la biodiversidad deben 
preocupar y llamar la atención 

del sector empresarial. ”
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res humanos, y evolucionará a algo 
nuevo. Una historia de millones de 
años sin presencia humana demues-
tra que la tierra no necesita de estos 
para sobrevivir, no así lo contrario. El 
objetivo entonces es salvar a la hu-
manidad (incluyendo sus ciudades y 
empresas), haciéndola evolucionar en 
armonía con las capacidades de la tie-
rra para soportar a miles de millones 
de habitantes consumidores de recur-
sos, antes de que el planeta se cure a 

sí mismo eliminando el origen de su 
enfermedad. 

Un mundo de oportunidades

La lucha contra el cambio climático es 
responsabilidad y obligación de todos 
y, si bien esta es una tarea titánica, aún 
hay esperanza, si se logra que en esta 
batalla participen todos los sectores 
de la sociedad.  El Acuerdo de París 
(2015) tiene por objetivo unir al mun-
do en la lucha contra el cambio climá-
tico y es la respuesta de la humanidad 
a las amenazas arriba mencionadas, 
así como un esfuerzo global del que 

surgirán grandes oportunidades que 
beneficiarán aquellos empresarios 
que tengan la visión de negocios para 
aprovecharlas.

La lucha frontal contra el cambio cli-
mático inició con la firma del Acuerdo 
de París, en donde 195 naciones toma-
ron la decisión de mover la economía 
mundial hacia un modelo sostenible 
y bajo en carbono. Los resultados de 
este esfuerzo ya son visibles en los 
cientos de empresas de visión que han 
alcanzado el estatus de sostenibles y 
carbono neutrales, en el incremento 
de movimientos sociales como #Vier-
nesporelFuturo y consumo responsa-
ble, y en la aprobación en decenas de 
países de planes de descarbonización, 
leyes de cambio climático, declarato-
rias de emergencia climática, imple-
mentación de impuestos al carbono, 
etc. En caso de que el sector empresa-
rial no se una a esta lucha en el corto 
plazo, el siguiente paso será, induda-
blemente, la promulgación de normas 
y leyes para regular a las empresas de 
los sectores más contaminantes (trans-
porte, energía, moda, turismo, gana-
dería, etc.).   

En término de las oportunidades del 
cambio climático, estas pueden brotar 
por causas naturales o por innovación. 
Las primeras son aquellas que surgen 

“En término de las oportunida-
des del cambio climático, estas 

pueden brotar por causas natura-
les o por innovación.”
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producto de los efectos del cambio 
climático, como por ejemplo, la pro-
ducción de vinos, café y otros cultivos 
en zonas del planeta donde el clima 
no permitía su cultivo con anteriori-
dad, el aprovechamiento de nuevas 
riquezas pesqueras producto de la mi-
gración de cardúmenes hacia aguas 
más favorables, la apertura de nuevas 
rutas navieras creadas por el deshielo, 
la aparición de nuevos destinos turísti-
cos producto del cambio de tempera-
turas, etc. 

Las oportunidades por innovación son 
aquellas relacionadas con la inventiva 
humana para luchar contra el cambio 
climático, como por ejemplo, la crea-
ción de nuevos sistemas de riego, los 
servicios de adaptación de infraestruc-
tura, las energías alternativas, nuevos 
sistemas constructivos y de enfria-
miento de edificios, las tecnologías 
de reducción de emisiones, la fabrica-
ción y venta de productos y servicios 
sostenibles y carbono neutro, la mo-
vilidad sostenible, etc. Las empresas 
mejor posicionadas para aprovechar 
estas oportunidades son aquellas que 
calzan en una o varias de las siguien-
tes categorías:

1. Las que se adaptan: estas son las 
empresas que se adecuan al cambio 
climático, mediante la implemen-
tación de planes de adaptación y 
contingencia, así como de procesos 
de sostenibilidad y carbono neutra-
lidad en sus operaciones. Estas or-
ganizaciones son percibidas por el 
mercado como ejemplo y solución a 

la amenaza climática y, por lo tanto, 
tienen la oportunidad de competir 
como empresas sostenibles y car-
bono neutro certificadas, generando 
una mejor reputación y posiciona-
miento de mercado, incrementando 
su competitividad y productividad, y 
potenciando sus ventas en un mer-
cado en el que los consumidores 
responsables ya son la mayoría, y 
donde los gobiernos ya empiezan 
a implementar sistemas de compras 
públicas verdes o sustentables.
2. Las que proveen: estas compañías 
llegarán a desplazar con su oferta a 

la de quienes insistan en ofrecer pro-
ductos y servicios con el nivel tra-
dicional de contaminación, desper-
dicio y obsolescencia programada. 
Esta categoría incluye a las empresas 
que fabrican, distribuyen y venden 
productos certificados como soste-
nibles, orgánicos, biodegradables, 
carbono neutralizados, de econo-
mía circular, etc., cuya existencia le 
permitirá al consumidor responsable 
(entre 55 y 75 de cada 100 consu-
midores dependiendo del merca-
do) tomar decisiones de consumo 
consciente, así como favorecer con 
su compra a quienes les provean de 
productos amigables con el ambien-
te. En esta categoría, caen también 
las empresas de servicio declaradas 
sostenibles y/o carbono neutro.
3. Las que ayudan (colaboran): en 
esta categoría, se incluyen las em-
presas que diseñan e implementan 
soluciones al cambio climático me-
diante la prestación de servicios que 
asisten a los ciudadanos, empresas 
y gobiernos en la transición hacia 
una economía sostenible y baja en 
carbono. Este sector incluye el dise-
ño de nuevos procesos productivos 
agrícolas ganaderos e industriales, 
la generación de nuevas tecnologías 
amigables con el ambiente, el mane-

“A pesar de las amenazas que trae 
consigo el cambio climático, las 
empresas países y ciudades que 
más activamente se preparen y 
participen de esta lucha serán 

las que mayores beneficios van a 
cosechar.”
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jo de residuos y reciclado, la gestión 
de huella, las tecnologías de adap-
tación al cambio climático de la in-
fraestructura de empresas ciudades y 
países, los sistemas de construcción 
y diseño sustentable, los servicios de 
asesoría en sostenibilidad y carbono 
neutralidad, y la gestión de riesgos y 
desastres ambientales, entre muchos 
otros.

A pesar de lo anterior, hay sectores de 
la economía para los que el futuro no 
es halagüeño, salvo que surjan avan-
ces tecnológicos que les favorezcan. 
Este es el caso de las estaciones de des-
pacho de gasolina y diésel, las que, a 
mediano plazo, se verán amenazadas 
por la industria de automóviles eléc-
tricos y el de los productores agrícolas 
especializados (café, vino) cuyas co-
sechas y la viabilidad de sus terrenos 

se ven amenazadas por el aumento de 
temperaturas. Asimismo, las empresas 
que no actúen, enfrentarán un futuro 
incierto que está siendo amenazado 
por una demanda creciente por pro-
veedores, productos y servicios amiga-
bles con el ambiente.

A pesar de las amenazas que trae con-
sigo el cambio climático, las empresas 
países y ciudades que más activamen-
te se preparen y participen de esta lu-
cha serán las que mayores beneficios 
van a cosechar, no solo porque van a 
estar mejor preparadas para soportar 
los riesgos y amenazas de este nuevo 
mundo, sino también porque van a ser 
las más favorecidas por el mercado 
(empresas) y las más apreciadas por 
sus residentes y ciudadanos (países y 
ciudades). 

Visite nuestras Redes Sociales

Tambien nuestra Página Web
www.100carbonneutral.com
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Sostenibilidad Latinoamericana

Latinoamérica ante el reto de alimentar al mundo 
bajo la amenaza del cambio climático
América Latina:  América Latina y el Caribe destaca como 
la principal región exportadora neta de alimentos en el 
mundo, por encima de Europa y Estados Unidos, pero tiene 
el reto de transformarse y trabajar para hacer frente al cam-
bio climático que altera su producción... VER ARTICULO 
COMPLETO

Costa Rica con la mejor 
clasificación entre los 
países Latinoamericanos 
en el Índice de Prepa-
ración para el Cambio 
2019
Costa Rica: La evolución del 
país centroamericano ha re-
gistrado en los años recientes, 
un nivel excepcional en varias 
de sus áreas que dan forma al 
bienestar económico, social, 
cultural y medioambiental 
de su población. Un desarro-
llo bastante identificable en 
América Latina y excepcional 
en la región de América Cen-
tral... VER ARTICULO COM-
PLETO

Amazonas podría repli-
carse en México: espe-
cialista en ecología
Mexico: Este viernes en entrevista con Jesús Martín Men-
doza, el investigador titular del Instituto de Ecología de la 
UNAM, Gerardo Ceballos, aseguró que el incendio en el 
Amazonas no es uno sino “miles de incendios afectando 
una sola región” y consideró que esto podría suceder en 
México debido a la condición de sequía que hay en nues-
tras selvas...VER ARTICULO COMPLETO

Cargill modernizó su cadena de suministros en 
Colombia con tractomulas a gas natural para re-
ducir daños en el medio ambiente
Colombia: Cumpliendo con el propósito de nutrir al mundo 
de una manera segura, responsable y sostenible, Cargill con 
presencia en 70 países y tres unidades de negocio en Co-
lombia, integró a su equipo de flota cinco tractomulas con 
gas natural para modernizar su cadena de suministros en la 
unidad Avícola. ..  VER ARTICULO COMPLETO

Cambio climático ya afecta los cultivos de cafe-
tales en el Perú
Perú: PEl cambio climático afecta la agricultura del país, 
principalmente para el café, cuyos cultivos han ido subien-
do en altitud a más de 2.000 metros sobre el nivel del mar, 
según advierte una investigadora de la Universidad Cientí-
fica del Sur.

Susana Schuller, bióloga y docente de la carrera de Inge-
niería Agroforestal de esa universidad, indica que, debido 

a cambios climáticos los cafetales 
están siendo afectados por plagas 
y enfermedades... VER ARTICULO 
COMPLETO

Cambio climático: la opor-
tunidad para Chile según 
Óscar Landerretche
Chille: “Estamos enfrentando un 
momento crucial para nuestro 
proceso de desarrollo, en el que 
básicamente se combinan amena-
zas, con oportunidades, peligros 
y desafíos”. Así partió su expo-
sición Óscar Landerretche en el 
seminario “Transformación pro-
ductiva para Chile: nuevos cami-
nos para volver a crecer” que se 
realizó este viernes en el Campus 
Providencia de la Universidad de 
las Américas... VER ARTICULO 
COMPLETO

Petróleo y minería amena-
zan más a Amazonía de Ecuador que los incen-
dios
Ecuador: Frases como “protesta por la Amazonía”, “Bolso-
naro, genocida” o etiquetas en redes sociales como #Prayfo-
rAmazonía, #FueraBolsonaro, #RenunciaBolsonaro, se pu-
dieron observar a lo largo de esta semana en Ecuador para 
rechazar la poca o nula acción del gobierno del presidente 
de Brasil, Jair Bolsonaro,... VER ARTICULO COMPLETO

Cambio climático: América Latina ya tiene 2 gra-
dos más de temperatura
América Latina: Otra vez, no hay buenas noticias. En Chile 
se presentó una especie de manual con desafíos y análisis 
sobre el cambio climático y sus efectos para América Latina 
y el Caribe basado en 33 investigaciones y con fuerte en-
foque en la cuestión rural. ¿Por qué? Porque esta parte del 
planeta ya cuenta con 2 grados más de temperatura, una 
prueba directa e irrefutable de que la Tierra está acumulan-
do calor.... VER ARTICULO COMPLETO

Noticias

https://www.elheraldo.co/medio-ambiente/latinoamerica-ante-el-reto-de-alimentar-al-mundo-bajo-la-amenaza-del-cambio-climatico
https://www.elheraldo.co/medio-ambiente/latinoamerica-ante-el-reto-de-alimentar-al-mundo-bajo-la-amenaza-del-cambio-climatico
https://www.pv-magazine-latam.com/2019/08/26/costa-rica-con-la-mejor-clasificacion-entre-los-paises-latinoamericanos-en-el-indice-de-preparacion-para-el-cambio-2019/
https://www.pv-magazine-latam.com/2019/08/26/costa-rica-con-la-mejor-clasificacion-entre-los-paises-latinoamericanos-en-el-indice-de-preparacion-para-el-cambio-2019/
https://heraldodemexico.com.mx/heraldo-de-mexico-radio/amazonas-podria-replicarse-mexico-especialista-ecologia-incendio-selva-cambio-climatico/
https://www.elpais.com.co/contenido/cargill-modernizo-su-cadena-de-suministros-en-colombia-con-tractomulas-a-gas-natural-para-reducir-danos-en-el-medio-ambiente.html
https://gestion.pe/economia/cambio-climatico-ya-afecta-los-cultivos-de-cafetales-en-el-peru-noticia/
https://gestion.pe/economia/cambio-climatico-ya-afecta-los-cultivos-de-cafetales-en-el-peru-noticia/
https://www.eldinamo.cl/nacional/2019/09/01/cambio-climatico-la-oportunidad-para-chile-segun-oscar-landerretche/
https://www.eldinamo.cl/nacional/2019/09/01/cambio-climatico-la-oportunidad-para-chile-segun-oscar-landerretche/
https://www.eluniverso.com/noticias/2019/08/31/nota/7495290/petroleo-mineria-amenazan-mas-amazonia-pais-que-incendios
https://elintransigente.com/mundo/2019/09/11/cambio-climatico-america-latina-ya-tiene-2-grados-mas-de-temperatura/
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El cambio climático está teniendo 
hoy día un gran impacto en el co-
mercio mundial y, por lo tanto, 

debe ser considerado dentro de los 
planes y estrategias de la empresa mo-
derna. 

El impacto del cambio climático sobre 
la cadena de suministro es un tema 
que debe preocupar y ocupar a todos 
los empresarios, sin importar la indus-
tria o el mercado que sirven o del que 
se abastecen, ya que este fenómeno 
les afectará en mayor o menor medi-
da cada vez que un evento climático 
extremo impacte los mercados en los 
que venden sus productos, el país de 
origen de las materias primas que con-
sumen y de los productos que impor-
tan, así como los medios de transporte 
que utilizan, etc. 

Por ejemplo, las sequías e inundacio-
nes, pueden afectar la disponibilidad 
de materia prima, mientras que las 
lluvias torrenciales, los deslizamien-
tos y los huracanes pueden impactar 

la infraestructura de transporte, lo que 
podría interrumpir el flujo de bienes y 
servicios de los proveedores locales o 
internacionales hacia la empresa, así 
como el flujo de exportaciones y ven-
tas.  De la misma forma, el cambio cli-
mático puede afectar directamente la 
disponibilidad y costo de las fuentes 
de energía, el rendimiento y la calidad 
de las cosechas que requieren de cli-
mas específicos (café, uvas, etc.).

El tema es tan serio y preocupante que 
durante el primer semestre de este año 
(2019) el World Economic Forum de-
claró que, a juicio de las grandes mul-
tinacionales, el cambio climático y los 
intentos fallidos por mitigar sus efectos 
son, en la actualidad, los dos princi-
pales problemas que enfrenta la eco-
nomía mundial. Esto es mucho decir 
si se toma en cuenta el hecho de que 
Estados Unidos y China se encuentran 
en medio de una guerra comercial que 
no parece acabar y que ya ha desesta-
bilizado a la economía mundial; y que 
previo a ello el país norteamericano ya 
había sacudido el mercado atacando 
las economías de México, Canadá y la 
Unión Europea.

Fuentes de emisión en la cadena de 
suministro

La cadena de suministro de una em-
presa está compuesta por los siguien-
tes actores: proveedores, fabricantes, 
clientes, detallistas, transportistas y 
distribuidores. Por su complejidad e 
impacto ambiental, se hace necesario 
que las empresas, en todos los merca-
dos, analicen sus cadenas de suminis-
tro e implementen las estrategias ne-
cesarias para gestionarlas, a la luz de 
una realidad cada vez más palpable: 

Cadenas de suministro en la era 
del cambio climático

“El impacto del cambio climático sobre la cadena de suminis-
tro es un tema que debe preocupar y ocupar a todos los em-
presarios, sin importar la industria o el mercado que sirven o 
del que se abastecen .”
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vivimos en la era del cambio climáti-
co. 

La gestión ambiental de la cadena 
de suministro de una empresa debe, 
como mínimo, tener un componente 
de manejo de riesgos y otro de acción 
climática. El manejo de riesgos impli-
ca el diseño de las estrategias y tác-
ticas a implementar en caso de que 
un evento climático extremo impacte 
directamente a la empresa, sus merca-
dos, sus principales suplidores de ma-
teria prima, energía y productos termi-
nados, o a la infraestructura requerida 
para el transporte de materias primas y 
de productos para la venta, etc. 

Por su parte, la acción climática con-
lleva conocer y gestionar, hasta don-
de sea posible, el aporte de la cadena 
de suministro de la empresa al cam-
bio climático.  Este 
aporte proviene 
primordialmente 
de las siguientes 
fuentes de emisión 
GEI:

1. La actividad 
productiva: ade-
más de su hue-
lla GEI propia, 
todas las orga-
nizaciones contribuyen indirecta-
mente al cambio climático a través 
de la huella agregada de su cadena 
de suministro. Así, cada una de las 
empresas de un mercado adiciona al 
impacto climático de las cadenas de 
suministro de que forma parte. Por 
ejemplo, la huella de una carnice-
ría en Madrid puede ser muy baja, 
pero la huella de cada kilo de carne 
que adquiere para realizar su nego-
cio es alta, especialmente si es im-
portado. Asimismo, la huella de una 
tienda por departamentos en Lima 
es relativamente baja, pero la hue-
lla GEI agregada de las prendas que 
importa y vende es alta. De la mis-
ma manera, la huella de carbono de 
una agencia distribuidora de vehícu-
los en San José es ínfima comparada 
con la huella de carbono generada 
en Costa Rica por el uso de los vehí-
culos que vende.
2. Transportes: el transporte es uno 
de los elementos más contaminan-

tes de la cadena de suministro. La 
huella GEI de este componente está 
en función del medio de transporte 
utilizado, del tipo de energía reque-
rida y de las distancias recorridas.  
Ambientalmente, no es lo mismo 

comprar bienes pro-
ducidos dentro de un 
mismo país y ciudad, 
que bienes impor-
tados desde otra re-
gión o continente; así 
como no es lo mismo 
que una mercancía 
haya sido transporta-
da por camión, que 
por barco, avión o 
tren. La empresa que 
contrata trasportistas 

cuyas flotillas funcionan con gas LP, 
electricidad, o cuya huella ha sido 
neutralizada, tiene una cadena de 
suministro que (en transporte) im-
pacta menos al ambiente que una 
empresa que utiliza transportistas 
tradicionales. 
3. Producción y uso de energía: 
se refiere a la fuente energética ex-
terna utilizada por los miembros de 
la cadena (carbón, hidrocarburos, 
hidroeléctricas, solar, etc.) y al nivel 
de consumo en sus procesos opera-
tivos y de fabricación. Hasta donde 
sea posible, la empresa debe cono-
cer la operación de sus proveedores 
y fabricantes más importantes, qué 
tipo de energía utilizan en sus cal-
deras, qué tan eficiente y modernas 
son sus fábricas y, en general, qué 
tan contaminante es la matriz ener-
gética utilizada en sus procesos pro-
ductivos y operaciones. 
4. Agricultura y ganadería: aquellas 
empresas cuyos proveedores de ma-

“...a juicio de las grandes 
multinacionales, el cambio 

climático y los intentos falli-
dos por mitigar sus efectos 
son, en la actualidad, los 

dos principales problemas 
que enfrenta la economía 

mundial.  ”
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terias primas y producto final están 
en estos sectores deben conocer el 
tipo de prácticas agrícolas y ganade-
ras de sus suplidores, pues de ellas 
depende el nivel de contaminación 
que generan y su huella GEI. En ge-
neral, los productores cuyas prácti-
cas son sostenibles y orgánicas son 
más eficientes y 
contaminan menos 
que aquellos que 
utilizan agroquími-
cos, hacen un uso 
intensivo de recur-
sos naturales o apli-
can prácticas de 
ganadería intensiva 
en la producción de 
carnes. 
5. Residuos: la hue-
lla generada por la 
disposición de los 
residuos generados 
por los proveedo-
res y sus productos 
también afecta el impacto de una ca-
dena de suministro. La empresa debe 
conocer que tanto residuo generan 
los procesos productivos de sus su-
plidores estratégicos y las estrategias 
que estos utilizan para disponer de 
ellos.  Asimismo, debe conocer qué 
hacen los proveedores con los resi-
duos que recolectan de sus clientes 
(cuando aplica), si los envían a bo-
taderos a cielo abierto, los reciclan 
o si son reutilizados como parte de 
un proceso de economía circular. 
También, es importante conocer 
qué esfuerzos realizan para recolec-

tar los residuos de su producto, una 
vez que este ha sido consumido. Por 
ejemplo, es importante conocer y 
valorar qué hacen las empresas de 
bebidas con los envases cuando su 
producto ha sido consumido, ¿los 
recogen?, ¿reciclan?, ¿reutilizan? En 
las décadas previas a 1980, las be-

bidas gaseosas y 
cervezas eran ven-
didas en botellas 
de vidrio y no se 
desperdiciaban, 
pues los embote-
lladores necesita-
ban reutilizarlas. 
En los hogares, se 
conservaban esas 
botellas y se cuida-
ban y las que no se 
entregaban cuan-
do se compraba 
una nueva bebida 
eran entregadas a 
un recolector in-

formal que luego las vendía a las 
embotelladoras. Hoy día, la mayoría 
de estos envases son de plástico y 
aluminio y, por lo general, terminan 
en botaderos, mares y ríos. 

La huella de la cadena de suministro 
de una empresa es el agregado de la 
huella GEI de los miembros de la ca-
dena que es asignable a cada uno de 
los productos (o materia prima) que 
son adquiridos y vendidos por la or-
ganización. Si bien, no es obligación 
de la empresa calcularla con exacti-
tud como parte de una valoración de 

“Por su complejidad e im-
pacto ambiental, se hace 

necesario que las empresas, 
en todos los mercados, ana-
licen sus cadenas de sumi-
nistro e implementen las 

estrategias necesarias para 
gestionarlas, a la luz de una 
realidad cada vez más pal-
pable: vivimos en la era del 

cambio climático.  ”
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huella para ciclo de vida, sí es su res-
ponsabilidad conocer su estructura e 
influir, hasta donde sea posible, en su 
reducción. 
 
A la luz de la crisis climática que en-
frenta el planeta, gestionar la cadena 
de suministro de una forma amigable 
con el ambiente es una responsabi-
lidad de todas las empresas y es una 
obligación moral de aquellas organi-
zaciones cuyo giro de negocios re-
quiere del uso de múltiples tipos de 
suplidores altamente contaminantes.  
Por ejemplo, la huella de carbono y, 
en general, la huella ambiental de una 
cadena de supermercados fácilmente 
palidece cuando se le compara con la 
huella GEI agregada de las actividades 

productivas, el transporte, la energía 
consumida, la producción agrícola y 
los residuos generados en la fabrica-
ción de todos los productos que para 
dicha cadena de supermercados pro-
ducen y entregan anualmente sus su-
plidores.

Así las cosas, ¿cuál es el rol que jue-
gan las cadenas de suministro en la 
era del cambio climático?, la respues-
ta depende de la actitud asumida por 
cada empresa. Si una empresa  ya 
toma parte activa en la lucha contra el 
cambio climático y ha neutralizado su 
propia huella, entonces su cadena de 
suministro se convierte  en el frente de 
batalla hacia el que debe avanzar en 
busca de la sostenibilidad total de sus 
operaciones, así como de un mayor 
impacto en el ambiente. Estas empre-
sas entienden que la cadena de sumi-
nistro es una extensión del impacto de 
la organización en el planeta y, por 

lo tanto, es su responsabilidad influir 
para que sus miembros se unan a la 
lucha contra el cambio climático. 

Estrategias recomendadas

La gestión de la cadena de suminis-
tro puede ser tan sencilla o compleja 
como lo desee la empresa. La reco-
mendación es iniciar con un enfoque 
sencillo y directo, implementando un 
sistema de compras sustentables y 
promoviendo la sostenibilidad de los 
miembros de la cadena mediante una 
combinación de las siguientes estrate-
gias.

1. Preferencia: la preferencia se 
debe utilizar cuando no se tiene 
apalancamiento con los miembros 
de la cadena, sea por tamaño o de-

pendencia y, por ende, es difícil in-
fluir en ellos. Lo recomendable en 
esta situación es hacer negocios, en 
la medida de lo posible, con aque-
llos suplidores y distribuidores que 
demuestran públicamente un com-
promiso o desempeño ambiental 
legítimo.  En la implementación de 
esta estrategia se hace fundamental 
conocer que están haciendo los po-
tenciales suplidores y asociados de 
negocios por el ambiente y favorecer 
la contratación con empresas cuyas 
prácticas y logros ambientales sean 
testificados vía certificaciones y de-
claratorias ambientales.   
2. Requerimiento: la solicitud de 
requisitos ambientales se utiliza 
cuando la empresa tiene un fuerte 
apalancamiento con los miembros 
de la cadena, sea por dependencia 
o por poder de compra. Esta estrate-
gia conlleva el requerimiento anual 
de pruebas de compromiso y des-
empeño ambiental por parte de los 
suplidores y distribuidores median-
te la presentación de declaratorias 
y certificaciones de sostenibilidad, 

“...gestionar la cadena de su-
ministro de una forma ami-
gable con el ambiente es una 
responsabilidad de todas las 

empresas... ”
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orgánica o de carbono neutralidad 
(y similares) testificadas por terceros 
independientes. Es fundamental que 
se les permita a los miembros de la 
cadena, especialmente a las pymes, 
presentar el tipo de certificación o 
declaratoria ambiental que mejor se 
adapte a sus necesidades de merca-
do y capacidades económicas.
3. Reemplazo: esta estrategia conlle-
va la sustitución de aquellos miem-
bros de la cadena que son altamen-
te contaminantes y no demuestran 
tener compromiso alguno con el 
ambiente o bien que su desempe-
ño ambiental es pobre. Este tipo de 
suplidores no solo son una amena-
za contra el planeta, sino que, en 
el mediano plazo, también son una 
amenaza para la estabilidad de las 
cadenas de suministro de que for-
man parte. Esto por cuanto cada día 
el mercado consumidor demanda 
mayor sostenibilidad ambiental de 
las empresas y este tipo de organiza-
ciones indefectiblemente terminarán 
feneciendo, por lo que no es sabio 
mantener un compromiso de largo 
plazo con ellas. Así, salvo que se 
tenga una relación de dependencia, 
este tipo de empresas no tiene lugar 

en la cadena de suministro de las or-
ganizaciones modernas.

Lamentablemente, aún quedan em-
presarios que consideran que las ca-
denas de suministro no son más que 
un conjunto de suplidores y distribui-
dores cuya única función es satisfacer 
las necesidades de su empresa. Esta 
actitud solo provoca que sus organi-
zaciones tengan cadenas sucias que, 
muy probablemente, estén compues-
tas por empresas que hacen poco o 
nada por el ambiente. Bien decían 
los abuelos: “Dios los cría y ellos se 
juntan”.  Así, y como resultado de esta 
actitud pública y notoria contraria al 
bien común, conforme se avance en 
la implementación del Acuerdo de Pa-
ris, estas empresas tenderán a perder 
competitividad y el favor del mercado 
consumidor, pues se habrán conver-
tido en aliados de la mayor amenaza 
que enfrentará la humanidad durante 
lo que resta del presente siglo.  

http://100carbonneutral.com/p_extencion.html
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Al finalizar la presente década hay tres 
factores que marcarán el futuro de los 
mercados, a saber; 1) El cambio cli-
mático es real, y cada día avanza con 
mayor fuerza, 2) El mundo se mueve 
a paso firme hacia una economía sos-
tenible y baja en carbono como estra-
tegia global para detener el cambio 
climático,  y 3) Los consumidores se 
mueven decididamente hacia un mo-
delo de consumo responsable y sos-
tenible. Estos factores van a dictar las 
reglas de competitividad en el merca-
do mundial de materias primas, bienes 
y  servicios durante los próximos 30 
años. 

Con la entrada en vigor de los compro-
misos adquiridos por las naciones del 
mundo en el Acuerdo de París, a partir 
del 2020 el movimiento para llevar la 
economía hacia un modelo sostenible 
y bajo en carbono se convertirá en 
una fuerza de mercado tan importante 
como en su momento lo fue la globali-

zación. Quienes supieron aprovechar 
esa oportunidad y se prepararon para 
el cambio hoy día son exportadores, 
importadores, industriales y empresa-
rios de éxito; por el contrario, quienes 
no  vieron la oportunidad, negaron 
esta tendencia de mercado o enfren-
taron el cambio con desidia, hoy son 
empresas marginales, de nicho, o bien 
desaparecieron. Y en el mejor de los 
casos fueron adquiridas por competi-
dores con mayor sagacidad y visión de 
negocios.

La influencia de los acuerdos de Pa-
rís ya se hace sentir, no solo por el 
compromiso y acciones de los 195 
gobiernos firmantes, sino también por 
los acuerdos climáticos tomados en 
las industrias del transporte marítimo 
y aéreo, y la industria de la moda, y 
principalmente por los cientos de em-
presas internacionales que ya están 
implantando estrategias de sostenibili-
dad, manejo de huella GEI, y carbono 
neutralidad en sus organizaciones.

A partir de París los mercados empe-
zaron a cambiar. En los últimos cuatro 
años las regulaciones ambientales se 
han incrementado en todas las nacio-
nes del planeta que cuentan con una 
economía globalizada. Los negocios 
sostenibles se han multiplicado en to-
dos los continentes, lo mismo que el 
consumo responsable; de la misma 
manera,  los mercados financieros y 
de seguros le están quitando el apo-
yo a los sectores y empresas más con-
taminantes, las finanzas verdes han 
hecho su aparición en los mercados 
internacionales, se han implementa-

“...el movimiento para llevar la economía hacia un modelo 
sostenible y bajo en carbono se convertirá en una fuerza de 
mercado tan importante como en su momento lo fue la glo-
balización. ”

“El empresario 
de este nuevo 

milenio no pue-
de darse el lujo 
de actuar a me-
dias tintas, todo 

lo contrario, 
debe prepararse 
con firmeza para 
hacer de sus em-
presas un aliado 

del ambiente”

Desidia e inacción ambiental en un 
mercado cambiante
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do programas de compras públicas 
sustentables en gran cantidad de paí-
ses, han aumentado las regulaciones 
en industrias contaminantes como la 
automotriz, así como el uso de certi-
ficaciones y declaratorias ambientales 
en todo el planeta. Estos eventos son 
solo una muestra de 
los cambios que se 
han visto en este cor-
to periodo. 

Como es lógico espe-
rar, cuando las per-
sonas enfrentan una 
situación nueva es 
normal que se pre-
sente resistencia al 
cambio. Así, todavía 
es común encontrarse 
con empresarios que se resisten a im-
plementar estrategias de sostenibilidad 
y carbono neutralidad, ya sea porque 
el tema del clima no les interesa [en 
el tanto a sus empresas les vaya bien], 
o porque simplemente no quieren que 
les “muevan el barco”. Dentro de este 
grupo se encuentran también las em-
presas que enfrentan este cambio con 
desidia, preparándose para competir 
sin en realidad creer, así como las que 
dejan incompletos o abandonan sus 
prácticas de sostenibilidad y carbono 
neutralidad.

El empresario de este nuevo milenio 
no puede darse el lujo de actuar a 
medias tintas, todo lo contrario, debe 

prepararse con firmeza para hacer de 
sus empresas un aliado del ambiente, 
púes eso es lo que ya empiezan a de-
mandar los consumidores, los gobier-
nos, los grandes importadores, y los 
mercados financieros. Querer ignorar 
esta realidad es actuar con una sober-

bia y orgullo inúti-
les, ya que cuando 
el mercado com-
prador demanda 
masivamente un 
atributo específico 
de un proveedor, 
o de los  productos 
o servicios que de-
sea, lo va a obtener 
donde se lo ofrez-
can sin importar 
que para ello deba 

cambiar de mercado o de suplidor.

La desidia y la inacción ambiental tie-
nen impactos serios y negativos sobre 
la competitividad de una organiza-
ción, pues con ello se está apostando 
a que a futuro el consumo contami-
nante e irresponsable seguirá siendo 
la norma, cuando todas las señales y 
eventos relevantes de mercado indi-
can lo contrario. Estas actitudes incre-
mentan los riesgos de la organización, 
haciéndola menos atractiva delante de 
consumidores e inversionistas y me-
nos eficiente con respecto a los com-
petidores que implementan procesos 
de producción y operación sostenibles 
y carbono neutrales. Adicionalmente,  

“en el momento en que una 
empresa vea a un competidor 

directo moverse agresivamente 
hacia prácticas de sostenibilidad 

y carbono neutralidad, puede 
estar segura de que la batalla ha 
iniciado y que el botín que está 
en juego es su propio segmento 

de mercado.   ”
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ponen en peligro su imagen y  marca, 
así como la cuota de mercado de la 
empresa frente a los competidores que 
comprenden el valor estratégico de la 
acción ambiental consciente. 

Así, en el momento en que una em-
presa vea a un competidor mover-
se agresivamente hacia prácticas de 
sostenibilidad y carbono neutralidad, 
puede estar segura de que la lucha ha 
iniciado, y que el botín que está en 
juego es su propio segmento de mer-
cado. Este escenario puede ilustrarse 
con dos casos reales: 

1. Caso 1: Una empresa de alimen-
tos para consumo masivo logró su 

estatus de carbono neutralidad y 
empezó a utilizar el sello correspon-
diente para identificar sus productos.  
Paralelamente realizó cambios para 
mejorar la sostenibilidad y eficiencia 
de sus operaciones. Ninguno de sus 
competidores reaccionaron y en me-
nos de seis años esta compañía ha 
conquistado entre el 50% y 70% de 
los segmentos de mercado de mayor 
valor estratégico para la organiza-
ción.
2. Caso 2: Empresa suplidora de 
productos de consumo para insti-
tuciones del sector público en su 
país. Compite agresivamente en li-
citaciones utilizando pruebas de 
cumplimiento ambiental como su 
herramienta estratégica (Prácticas 
de sostenibilidad, declaratoria de 

carbono neutralidad). A cinco años 
de utilizar dicha estrategia esta com-
pañía se ha convertido en el jugador 
dominante en su mercado, mientras 
sus competidores aun se preguntan 
qué es lo que está haciendo la orga-
nización para lograr dicho nivel de 
éxito. 

Ambas empresas ofrecen productos 
con características de calidad y pre-
cio similares a los de su competencia, 
lo único que les hace diferente es su 
visión de mercado y sus prácticas de 
sostenibilidad y carbono neutralidad. 3 

Es posible afirmar que la acción am-
biental, a través del uso de estrategias 
de sostenibilidad y carbono neutrali-
dad, se esta convirtiendo rápidamente 
en un complemento necesario y fun-
damental de las estrategias de compe-
titividad en todos los mercados, pues 
como se mencionó en la última edi-
ción de esta revista: 

“Vivimos tiempos inciertos en los que 
la lucha contra el cambio climático, 
por fin, ocupa un lugar preponderan-
te en la agenda de gobiernos, asocia-
ciones industriales multilaterales, or-
ganismos internacionales, y grandes 
multinacionales; por ende, las empre-
sas tienen la obligación de adaptar-
se a este nuevo ambiente, si desean 
crecer y prosperar o, cuando menos, 
sobrevivir en el largo plazo. Este es el 
momento de revisar las estrategias de 
competitividad para incluir la carbono 
neutralidad y la sostenibilidad como 
parte de las acciones que las empre-
sas deben implementar para     com-
petir en la nueva economía, y crear las 
ventajas estratégicas y sostenibles de 
largo plazo que les permitan impactar 
su rentabilidad y les aseguren un posi-
cionamiento ventajoso con respecto a 
la competencia.”4

“...cuando el futuro de la sociedad 
y las economías están en juego, 

no hay espacio para la avaricia en 
perjuicio del ambiente, ni mucho 

menos para la desidia o la inacción 
ambiental.  ”

3Por razones de confidencialidad, no se menciona el nombre de las empresas descritas en los casos.  
4Carbono neutralidad como estrategia de competitividad, Revista Planeta Carbono Neutro, Edición 17, año 5. Junio 
2019.
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Es importante mencionar que las acti-
tudes trumpianas5 de muchos empre-
sarios,  así como su falta de interés por 
gestionar la huella GEI de la empresa, 
o peor aún la ignorancia voluntaria de 
los temas climáticos, no tienen poder 
alguno para cambiar la realidad am-
biental que enfrenta el planeta, ni para 
detener la transformación económica 
y social que ya ha iniciado. Lo único 
que lograrán estos empresarios con 
dichas actitudes es asegurarse que los 
efectos del cambio climático golpeen 
a sus empresas de una forma más con-
tundente que a sus competidores [que 
se hayan preparado y adaptado], y que 
producto de los cambios en los gustos 
y preferencias del mercado la viabili-
dad futura de sus organizaciones esté 
en peligro. Este artículo no tiene por 
objetivo juzgar la moralidad de nin-
gún empresario. Sin embargo, cuando 
el futuro de la sociedad [y las econo-

mías] está en juego, no hay espacio 
para la avaricia [en perjuicio del am-
biente], ni mucho menos para la desi-
dia o la inacción ambiental. 

El querer hacer dinero, generar abun-
dancia y prosperidad para una empre-
sa, sus dueños y colaboradores, ofre-
ciendo bienes y servicios de calidad al 
mercado, no es un pecado capital. De 
hecho ese es el objetivo de los nego-
cios. No obstante, hoy en día tanto los 
consumidores, como los gobiernos y 
grandes compradores de materias pri-
mas y productos terminados, deman-
dan que la ambición en los negocios 
vaya acompañada de un nivel de res-
ponsabilidad con el planeta y la socie-
dad nunca antes vistos en el pasado. 
Esto por cuanto solo si el sector pro-
ductivo se une activamente a la lucha 
contra el cambio climático [sea volun-
tariamente u obligados por regulacio-

· Únanse  a la 
lucha contra el 

Cambio Climático

· Demuestre su 
compromiso ambi-

ental delante de 
clientes y gobiernos

· Mejore la imagen 
y reputación de 
mercado de su 

empresa

· Aumente el nivel de 
cumplimiento ambi-
ental de sus vehícu-

los y potencie su 
venta

Todo ello a través de procesos internacionalmente aceptados, accesible en costos, y con 
el respaldo de organizaciones internacionales de gran reputación y prestigio.

Programa Internacional 100% Carbon Neutral

co2balance.com Vehículo
100% Carbono Neutro

(506) 2228-9696 o escribanos AQUI 
info@100carbonneutral.comContáctenos al

Servicio disponible para  importadores
 y agencias  distribuidoras

Neutralice la huella de carbono de sus vehículos para la venta

5Actitudes políticas, ambientales o de negocios similares a las de Donald J. Trump, Presidente, EEUU, 2017-2021. 
i.e. negación del cambio climático.
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nes] es que la sociedad sobrevivirá y 
prosperará a pesar de la crisis climáti-
ca que enfrenta el planeta. 

La duda que aún queda por despejar 
es cuándo los industriales y empre-
sarios van a unirse a la lucha imple-
mentando procesos de sostenibilidad 
y carbono neutralidad  con la convic-
ción de que esto es lo mejor para sus 
empresas y la sociedad en general; y 
cuáles van a tentar a la suerte y esperar 
unos años más, a ver si es cierto que; 
1) el cambio climático es real, 2) vie-
nes nuevas regulaciones [concebidas 
a la luz de desastres climáticos], o que 
3) la demanda se está moviendo hacia 
el consumo responsable. Existe una 
gran probabilidad de que mientras es-
tos empresarios [del pasado] esperan, 
los emprendedores del futuro les ter-
minarán quitando su mercado.

Llegó la hora de empezar a adaptar las 
empresas y sus prácticas de negocios 
a un mundo en evolución,  que vive 
azotado  por los efectos del cambio 

climático, y sí bien es cierto que para 
adaptarse al cambio climático hay que 
hacer inversiones que tienen un costo, 
también es cierto que dicho esfuerzo 
redundará en mejoras en la producti-
vidad y competitividad de la organiza-
ción. La alternativa es no hacer nada 
y esperar a ver que sucede, lo que 
equivaldría a apostar la empresa, y en 
gran medida la sociedad, en un juego 
de póquer [y sin haber jugado nunca]. 
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El Mundo en Resumen
Invertir en la lucha contra el cambio climático 
podría generar beneficios millonarios
Global: ”Somos la última generación que puede cambiar 
el curso del cambio climático y somos la primera que por 
tanto debe vivir con las consecuencias”. Una frase contun-
dente de una voz de peso: Ban Ki Moon. Quien fuera secre-
tario general de las Naciones Unidas (ONU) presentó este 
10 de septiembre el informe de la Comisión Global por la 
Adaptación, un grupo interna-
cional que Moon lidera junto 
a Bill Gates... VER ARTICULO 
COMPLETO

Cambio climático y trasla-
do de ciudades, el futuro 
ya está aquí
Indonesia: Si hoy en día los in-
formativos de las televisiones 
abren sus ediciones hablando 
de política, bien seguro que en 
un futuro dejarán de hacerlo. 
Las noticias relacionadas con 
el cambio climático raramente 
aparecen en los medios de co-
municación. ¿El motivo? Parece 
que el cambio climático nos 
queda lejos... VER ARTICULO 
COMPLETO

Gucci se convierte en la 
primera firma de moda en 
conseguir una huella de 
carbono cero
Global:  El mundo de la moda juega un papel importante 
en el problema del cambio climático. Actualmente, es res-
ponsable del 8% de las emisiones de carbono en todo el 
mundo. Una cifra que, para hacernos una idea, es superior a 
la de todos los vuelos comerciales y la navegación marítima 
juntas. Es por ello que Gucci se había propuesto alcanzar la 
neutralidad en las emisiones de carbono de su cadena de 
suministro...VER ARTICULO COMPLETO

Una solución para el desperdicio de alimentos en 
el mundo: la ‘hora feliz’ 
Finlandia: La “hora feliz” en el supermercado S-market del 
barrio de clase trabajadora de Vallila tiene lugar lejos de los 
pasillos de bebidas alcohólicas y no es precisamente una 
convivencia social. Ninguno de los presentes está ahí para 
beber y pasar un buen rato: van para comprar un corte de 
carne de cerdo a precio rebajado...VER ARTICULO COM-
PLETO

Vacas de una granja experimental producen me-
nos emisiones de carbono
Francia: En Francia, 120 vacas lecheras de la granja experi-
mental de Trévarez producen menos emisiones de carbono. 
Con la consigna de reducir en 20% las emisiones de gas de 
efecto invernadero para 2025, el sector lechero francés lan-
zó un programa experimental, que tiene el rótulo de “ferme 
bas carbone” (granja con baja emisión de carbono)...VER 

ARTICULO COMPLETO

Cómo se explica (o debe-
ría explicarse) el cambio 
climático a los niños
Global: “Claro que a los niños 
les preocupa la crisis climática. 
Y mucho”, cuenta Neus Medi-
na, profesora de quinto curso 
de primaria en la Escola Vora-
mar de Barcelona. Explicar las 
secuelas de los devastadores 
cambios a los que se enfrenta 
nuestro planeta ante niños de 
infantil o primaria no es difícil 
cuando es el propio alumnado 
quien toma la iniciativa. “Tene-
mos que hacer algo”, advirtió el 
curso pasado la jefa de estudios 
del centro barcelonés ante una 
preocupación latente en las au-
las: la crisis climática...VER AR-
TICULO COMPLETO

¿Ni hamburguesas ni Coca Cola? Cambio climá-
tico baja ventas de carne y refrescos
Global: Los consumidores preocupados por el medio am-
biente están reduciendo sus gastos en carne y gaseosas, y 
están tratando de disminuir los residuos plásticos, una ten-
dencia que se acelerará a medida que aumente la concien-
cia sobre el cambio climático, según una encuesta mundial 
publicada el martes...VER ARTICULO COMPLETO

Estrategias para convertir desechos en energía 
limpia
Global: La forma en que los consumidores están utilizando 
recursos, actualmente, está generando grandes cantidades 
de desperdicio. Llenar en exceso los vertederos locales no 
es un problema de un solo país, ha estado sucediendo en 
todo el mundo. Esta situación amenaza tanto a los humanos 
como al medio ambiente...VER ARTICULO COMPLETO

Noticias

https://www.france24.com/es/20190910-inversion-lucha-cambio-climatico-beneficios
https://www.france24.com/es/20190910-inversion-lucha-cambio-climatico-beneficios
https://www.tiempo.com/noticias/actualidad/cambio-climatico-y-traslado-de-ciudades-futuro.html
https://www.tiempo.com/noticias/actualidad/cambio-climatico-y-traslado-de-ciudades-futuro.html
https://www.trendencias.com/noticias-de-la-industria/gucci-se-convierte-primera-firma-moda-conseguir-huella-carbono-cero-que-incluira-su-proximo-desfile-milan
https://www.infobae.com/america/the-new-york-times/2019/09/11/una-solucion-para-el-desperdicio-de-alimentos-en-el-mundo-la-hora-feliz/
https://www.infobae.com/america/the-new-york-times/2019/09/11/una-solucion-para-el-desperdicio-de-alimentos-en-el-mundo-la-hora-feliz/
https://larepublica.pe/mundo/2019/09/15/francia-vacas-de-una-granja-experimental-producen-menos-emisiones-de-carbono-calentamiento-global-tierra-mdga/
https://larepublica.pe/mundo/2019/09/15/francia-vacas-de-una-granja-experimental-producen-menos-emisiones-de-carbono-calentamiento-global-tierra-mdga/
https://www.elperiodico.com/es/mas-periodico/20190914/como-se-explica-o-deberia-explicarse-el-cambio-climatico-a-los-ninos-7588458
https://www.elperiodico.com/es/mas-periodico/20190914/como-se-explica-o-deberia-explicarse-el-cambio-climatico-a-los-ninos-7588458
https://www.milenio.com/negocios/carne-gaseosas-bateadas-consumidores-cambio-climatico
https://www.worldenergytrade.com/index.php/m-news-alternative-energy/100-news-energia-alternativa-i-d-i/4438-estrategias-para-convertir-desechos-en-energia-limpia
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