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¡Hola, amigos!

Durante los últimos años, el nivel de consciencia 
política y empresarial con respecto a la amena-
za mundial que representa el cambio climático 

ha aumentado considerablemente. Lo mismo ha suce-
dido a nivel ciudadano, gracias a la llegada al poder 
como consumidor de las generaciones jóvenes conoci-
das como millennials y Gen Z, las cuales cuentan con 
una mayor consciencia y educación ambiental que las 
generaciones anteriores. A pesar de estos avances, la 
opinión generalizada de la comunidad científica inter-
nacional es que estamos perdiendo la batalla y que solo 
nos quedan unos pocos años antes de que los efectos 
producidos por el cambio climático sean irreversibles.

Aún faltan numerosos sectores de la economía que 
deben unirse a esta batalla, cosa que eventualmente 
deberán hacer, ya sea voluntariamente o forzados por 
nuevas regulaciones y las demandas del mercado con-
sumidor. La empresa moderna debe prepararse para 
enfrentar los efectos del cambio climático sobre su 
mercado y sus negocios, así como para competir en 
un ambiente en el que la sostenibilidad y la carbono 
neutralidad de sus operaciones jugarán un rol prepon-
derante en la decisión de compra  del consumidor.

En el corto plazo, los empresarios actuales deberán 
estar listos para responder preguntas como: ¿qué está 
haciendo su empresa por el ambiente?, o ¿cuál es su 
compromiso y aporte en la lucha contra el cambio cli-
mático? Lo anterior toma mayor relevancia cuando se 
considera el hecho de que una abrumadora mayoría 
de los países de la región ya han implementado, o se 
encuentran implementando, sistemas de compras pú-
blicas sustentables, y que, en el muy corto plazo, los 
grandes importadores de Asia y Europa y las multina-
cionales, estarán demandando de sus proveedores en 
Latinoamérica pruebas que demuestren la implemen-
tación de acciones concretas en materia de huella de 
carbono y cambio climático. 

Llegó la hora de prepararse para el cambio, ya que tan-
to los gobiernos, como los grandes compradores, y los 
consumidores a nivel mundial, se están tomando muy 
a pecho aquel antiguo proverbio de los indios Cree que 
dice: “Cuando el último árbol sea cortado, el último río 
envenenado, el último pez pescado, solo entonces el 
hombre descubrirá que el dinero no se come”.
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¡Hola, amigos!

Visite nuestras Redes Sociales

Tambien nuestra Página Web

www.100carbonneutral.com

Miembros de:

Les recordamos que ni el Programa 100% Carbon 
Neutral®, ni ningún otro programa de carbono 
neutralidad en Costa Rica ofrece subsidios, o pagos 
de servicios ambientales, a dueños de propiedades 
dentro o fuera del país; en Costa Rica esta es una 
actividad exclusiva del Fondo Nacional de Finan-
ciamiento Forestal (FONAFIFO). Si usted o alguna 
persona que usted conoce ha recibido alguna ofer-
ta de este tipo podría estar siendo objeto de una 
estafa, por lo que le recomendamos buscar repre-
sentación legal o comunicárselo a las autoridades 
competentes. Asimismo, deseamos extender esta 
advertencia  a nuestros miembros en toda Amé-
rica Latina, ya que las autoridades informan que 
este tipo de esquemas fraudulentos de “venta de 
oxígeno” podrían aparecer en cualquier momen-
to en otros países de la región. Antes de aceptar 
cualquier negociación de este tipo busque asesoría 
legal y consulte con las autoridades competentes.

Aviso al mercado

mailto:info@100carbonneutral.com
http://www.100carbonneutral.com/index.html
https://www.facebook.com/programa100carbonneutral/
https://twitter.com/100CoNeutral
https://www.linkedin.com/company/programa-100-carbon-neutral®/?viewAsMember=true
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“No es la más fuerte de las especies 
la que sobrevive, tampoco es la más 
inteligente la que sobrevive. Es aque-
lla que es más adaptable al cambio.” 
Charles Darwin.
 

Vivimos tiempos inciertos en los 
que la lucha contra el cambio 
climático, por fin, ocupa un 

lugar preponderante en la agenda de 
gobiernos, asociaciones industriales 
multilaterales, organismos internacio-
nales, y grandes multinacionales; por 
ende,  las empresas tienen la obliga-
ción de adaptarse a este nuevo am-
biente, si desean crecer y prosperar o, 
cuando menos, sobrevivir en el largo 
plazo. Este es el momento de revisar 
las estrategias de competitividad para 
incluir la carbono neutralidad y la sos-
tenibilidad como parte de las acciones 
que las empresas deben implementar 
para competir en la nueva economía, 
y crear las ventajas estratégicas y sos-
tenibles de largo plazo que les permi-

tan impactar su rentabilidad y les ase-
guren un posicionamiento ventajoso 
con respecto a la competencia. 

La oportunidad de incluir la carbono 
neutralidad y la gestión de huella de 
carbono como parte de las estrategias 
de competitividad de largo plazo, que 
aseguren la prosperidad y subsistencia 
futura de la empresa, surge producto 
de los cambios políticos, sociales y 
económicos que, de manera consis-
tente, ha experimentado la comunidad 
mundial durante los últimos 20 años. 
Dichos cambios se han acelerado no-
tablemente desde la firma del Acuerdo 
de París (2015) y de los Objetivos de 
Desarrollo Sostenible (2015), tratados 
que han traído consigo la implemen-
tación de leyes, regulaciones y políti-
cas de desarrollo en todos los países 
firmantes, en un esfuerzo internacio-
nal sin precedentes por transformar 
la economía mundial, como un todo, 
llevándola hacia un giro sostenible y 
bajo en carbono. 

El hecho de que dos tratados globa-
les hayan sido firmados en el mismo 
año (2015) por más de 195 países es 
una señal clara e inequívoca de que 
el movimiento mundial hacia la soste-
nibilidad y la carbono neutralidad ha 
alcanzado su punto de no retorno. Se 
espera que el impacto de estos cam-
bios político-económicos se sienta 
de forma más marcada conforme se 
acerque la fecha de implementación 
del Acuerdo de París (2020) y hasta el 
2030, plazo considerado como crítico 
por la comunidad científica mundial 
para lograr un avance significativo y 

“...el movimiento 
mundial hacia la 

sostenibilidad y la 
carbono neutrali-
dad ha alcanzado 

su punto de no 
retorno.”

Carbono neutralidad como 
estrategia de competitividad

“...el mercado consumidor, los gobiernos y los grandes compradores 
internacionales se están moviendo decididamente hacia modelos de 
consumo y negocios, productos y servicios, sostenibles y carbono 
neutro...”
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notorio en la lucha contra el cambio 
climático, o sufrir las consecuencias.

Hoy día, el mercado consumidor, los 
gobiernos y los grandes compradores 
internacionales se están moviendo de-
cididamente hacia modelos de consu-
mo y negocios, productos y servicios, 
sostenibles y carbono neutro, todo ello 
en virtud de que los efectos del cam-
bio climático se están materializando 
más rápidamente y con mayor fuerza 
de la esperada, lo que traerá consigo, 
no solo grandes riesgos climáticos, 
sino también pér-
didas económicas 
catastróficas para 
diversos países en 
América Latina y en 
otras latitudes. Los 
últimos estudios pu-
blicados al respecto 
indican que en me-
nos de 12 años la 
amenaza climática podría ser irrever-
sible si no se actúa de manera pronta, 
y que, de no tomar medidas decisivas 
para la reducción de la huella de car-
bono, para el año 2050 las condicio-
nes de vida en algunas regiones del 
planeta podrían ser insostenibles. 

Es indudable que  las condiciones ob-
jetivas del mercado están cambiando 
y el futuro demanda de las empresas 
una mayor acción climática si preten-
den sobrevivir. Esta nueva demanda 
del mercado consumidor está crean-
do oportunidades que solo podrán ser 
aprovechadas por aquellas organiza-
ciones que se preparen, incluyendo la 
carbono neutralidad y la sostenibili-
dad dentro de sus estrategias de com-
petitividad y desarrollo. Caso contra-
rio, las nuevas demandas del mercado 
también traerán consigo amenazas y 

debilidades (climá-
ticas y de competi-
tividad), que impac-
tarán la estabilidad 
de aquellas empre-
sas que se nieguen a 
adaptarse.  

Lamentablemente, a 
diferencia de lo que 

sucede en otras regiones del mundo, 
el enfoque mental de los empresarios 
latinoamericanos (en general) aún no 
está a la altura de los cambios globales 
que enfrentamos y, por ende, el nivel 
de preparación de sus empresas para 
competir en un nuevo ambiente eco-
nómico es bastante pobre. No son po-

“Es indudable que  las condicio-
nes objetivas del mercado están 
cambiando y el futuro demanda 
de las empresas una mayor ac-

ción climática si pretenden sobre-
vivir...”
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cos los empresarios de la región que 
prefieren ignorar el tema climático 
como un todo, o dejarlo en manos de 
sus departamentos de RSE, obviando, 
de esta manera, las implicaciones del 
cambio climático sobre el futuro de 
sus empresas. 

Y, peor aún, son contadas las empresas 
en nuestro continente que han anali-
zado cuáles van a ser los efectos del 
cambio climático sobre sus países, re-
giones y ciudades, o sobre el bienestar 
de sus empleados y su giro de nego-
cios, además de la estabilidad de sus 
cadenas de valor y fuentes de materia 
prima, sus costos de transporte, finan-
ciamiento y aseguramientos, etc.  Y ni 
qué decir de la ignorancia casi volun-
taria que existe con respecto al cam-
bio en los patrones de consumo de 
consumidores y gobiernos, quienes no 
solo buscan, sino que ya demandan, 
mayor acceso a empresas, productos 
y servicios con un compromiso com-
probable con la protección del medio 
ambiente y la lucha contra el cambio 
climático. 

Es bueno anotar que, a pesar de que 
muchos lo ignoran, en Latinoamérica 
ya existen las condiciones objetivas 
que justifican la implementación de 
prácticas ambientales (carbono neu-
tralidad, sostenibilidad, etc.) como 

parte de una estrategia de competitivi-
dad rentable y atractiva, a saber: 

1. La implementación de progra-
mas de compras públicas sustenta-
bles está llevando a los gobiernos, 
y a las grandes multinacionales, a 
preferir la adquisición de bienes y 
servicios amigables con el ambien-
te o producidos por empresa que 
comprueben un alto nivel de cum-
plimiento ambiental. Ser una orga-
nización carbono neutral les permite 
a las empresas generar una ventaja 
competitiva para participar en proce-
sos de compras directas y licitacio-
nes públicas.

2. Los grandes compradores in-
ternacionales se están moviendo rá-
pidamente hacia el establecimiento 
de cadenas de valor sostenibles, fa-
voreciendo a aquellas empresas que 
destacan por sus prácticas de soste-
nibilidad y carbono neutralidad. Ser 

“No son pocos los empresarios de 
la región que prefieren ignorar el 
tema climático como un todo, o 
dejarlo en manos de sus depar-
tamentos de RSE, obviando, de 

esta manera, las implicaciones del 
cambio climático sobre el futuro 

de sus empresas. ”
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una organización carbono neutro les 
permite a las empresas cumplir con 
los requisitos necesarios para formar 
parte de la cadena de valor de las 
grandes multinacionales.
3. Las leyes de cambio climático, 
así como las políticas de descarbo-
nización, y otras regulaciones am-
bientales aprobadas por los diferen-
tes gobiernos de la región son una 
respuesta a la obligación de cumplir 

con los compromisos adquiridos en 
el Acuerdo de París. La implementa-
ción exitosa de estas nuevas regula-
ciones y políticas de Estado, en los 
diferentes países del área, va a re-
querir, en el corto, mediano y largo 
plazo, de nuevas regulaciones para 
los sectores de la economía que más 
contribuyen a la huella de carbono 
de cada país (energía, transporte, 
agricultura y ganadería, moda, via-
jes, etc.), lo cual va a generar oportu-
nidades y amenazas en casi todos los 
sectores de la economía.

4. Encuestas realizadas en varios 
países de América Latina demuestran 
que ya existe una gran demanda por 
productos y servicios (y proveedores) 
sostenibles y carbono neutro, y que 
la razón por la que los consumidores 
no los compran es porque la mayoría 
no encuentran productos o provee-
dores con estas características en sus 
mercados, o porque los pocos que 
existen son muy caros. 
5. La estructura del mercado con-
sumidor está cambiando rápidamen-
te. Hoy día, “el 50 % de la población 
mundial tiene menos de 30 años, lo 
que hace de los millennials la gene-
ración de consumidores más nume-
rosa. Junto a los centennials (Gen 
Z) suman más de 4 500 millones de 
personas en el planeta y representan 
más de 60 % del total de la pobla-
ción”. Ambas generaciones son las 
que más están demandando el cam-
bio hacia economías sostenibles y 
bajas en carbono, lo que se refleja en 
sus preferencias de consumo. Ignorar 
este factor es ignorar el futuro.
6. La generación millenial ya está 
asumiendo puestos de control políti-
co y económico, y llevan con ellos, 
a sus cargos, los valores ambientales 
de su generación. Ello, aunado a los 
efectos del cambio climático que ya 
experimenta el planeta, hace que sea 
improbable que los cambios regula-

“La generación millenial ya está 
asumiendo puestos de control 
político y económico, y llevan 

con ellos, a sus cargos, los valores 
ambientales de su generación.”



8 Planeta Carbono Neutro Junio 2019

torios, políticos y económicos que ya 
están sucediendo y los que se aveci-
nan, se detengan a causa de la opo-
sición de los empresarios tradiciona-
les. 
7. Desde la firma del Acuerdo 
de París, los bancos centrales, ase-
guradoras internacionales, inversio-
nistas institucionales y megabancos 
han realizado estudios y emitido las 
alarmas necesarias, para que el sec-
tor financiero tome  en cuenta en el 
diseño de sus estrategias futuras las 
pérdidas, riesgos y amenazas para 
las diferentes industrias que trae con-
sigo el cambio climático. 

El movimiento hacia una nueva eco-
nomía no es inminente, ya está aquí. 
Por ende, las empresas que deseen 
mantener su competitividad necesitan 
adaptarse, generando ventajas esen-
ciales y competitivas que les permi-
tan diferenciarse de la competencia y 
posicionar sus empresas, productos o 
servicios delante de los consumidores 
como una opción amigable con el am-
biente. Las claves para el éxito en el 
proceso de adaptación son voluntad y 
compromiso; voluntad para adaptarse 
al cambio, y compromiso de moverse 
hacia un giro de negocios sostenible y 
bajo en carbono que esté acorde a los 
tiempos, y que le permita a la empresa 
potenciar sus ventas e impactar positi-
vamente su rentabilidad.  

En general, para competir en esta nue-
va economía, la empresa actual va a 
requerir: 1) Ser un proveedor ambien-
talmente amigable, y/o ofrecer alter-

nativas de productos/servicios amiga-
bles con el ambiente, 2) Implementar 
estrategias viables para hacer sosteni-
bles sus operaciones y negocios sin 
necesidad de tomar grandes riesgos 
tecnológicos o financieros, todo ello 
en vista de los efectos potenciales del 
cambio climático sobre la organiza-
ción (empleados, clientes, canales de 
distribución, cadena de valor, etc.), 3) 
Mantener su competitividad de largo 
plazo en concursos y licitaciones pú-
blicas, y como parte de las cadenas 
de valor de los grandes compradores 
internacionales, 4) Generar capital po-

lítico para negociar con los gobiernos 
las regulaciones que se avecinan y que 
podrían afectar su industria,  5) Posi-
cionar la empresa en la mente del nue-
vo mercado consumidor, como una 
opción ambientalmente amigable que 
está por encima de la competencia, y 
6) Posicionarse  con los stakeholders 
(clientes, proveedores, empleados, 
reguladores, etc.) como una organiza-
ción con un compromiso serio y com-
probable en la lucha contra el cambio 
climático y la descarbonización de su 
país. 

Finalmente, dependiendo de la in-
dustria, país y el mercado en que se 
encuentre, la obtención de una de-
claratoria internacional de carbono 
neutralidad (con cualquiera de los 
programas organizados existentes en 
la región), y la implementación de 
procesos de gestión de huella, les per-
mitirán a las empresas del continente 
cumplir y/o avanzar con firmeza hacia 
el logro de los requisitos anteriormente 
mencionados y que van a necesarios 
para competir en este nuevo mercado.  

“.El movimiento hacia una nueva 
economía no es inminente, ya 

está aquí. Por ende, las empresas 
que deseen mantener su com-

petitividad necesitan adaptarse, 
generando ventajas esenciales y 
competitivas que les permitan 

diferenciarse de la competencia y 
posicionar sus empresas.”
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Sostenibilidad Latinoamericana

Gobierno lanza “Estado Verde” para que com-
pras de organismos públicos sean sustentables
Chile: El Presidente de la República, Sebastián Piñera, fir-
mó durante la mañana de este viernes el compromiso de 
“Estado Verde” para que las instituciones públicas adopten 
una política medioambiental sustentable... VER ARTICULO 
COMPLETO

El Efecto Emprendedor 
en América Latina: Mer-
cado Libre da a conocer 
los avances de su impac-
to económico, social y 
ambiental
America Latina: EMercado 
Libre presentó su reporte de 
sustentabilidad, donde com-
parte sus avances en las áreas 
materiales de su impacto eco-
nómico, social y ambiental, 
en los diferentes países donde 
opera. Bajo el lema “Efecto 
Emprendedor”, Mercado Li-
bre sintetiza la visión de sus-
tentabilidad de la compañía 
a través de tres compromisos 
clave: impulsar a emprende-
dores, contribuir con las co-
munidades en las que opera y 
reducir el impacto ambiental 
de las operaciones... VER AR-
TICULO COMPLETO

México, primer país de LA en atender cambio cli-
mático
Mexico: La Ley General de Cambio Climático es conside-
rada como vanguardista en el orbe, entre otros organismos 
por Globe International, agencia que reconoce y busca for-
talecer el papel central de los legisladores y los parlamentos 
internacionalmente ante el alarmante problema del medio 
ambiente....VER ARTICULO COMPLETO

Seis retos amenazan la sostenibilidad ambiental 
de Costa Rica
Costa Rica: Si Costa Rica desea mantenerse como un país 
sostenible, debe enfrentar antes seis grandes retos, según el 
Observatorio del Desarrollo de la UCR.

Deforestación, residuos sólidos, energía, agroquímicos, 
contaminación del aire y protección del agua son los temas 
a considerar...  VER ARTICULO COMPLETO

Panamá se abre al mercado de la energía termo-
solar
Panamá: Panamá. ¿Qué tanto podría impactar en Panamá la 
utilización estratégica de la energía solar? ¿Sería un meca-
nismo inmediato para la preservación del medio ambiente? 
Estas son interrogantes a las que el Programa de las Naciones 
Unidas para el Medio Ambiente (ONU Medio Ambiente) in-
tenta dar respuesta y más recientemente, con la implemen-
tación del proyecto Termosolar Panamá, promovido por esta 
organización internacional... VER ARTICULO COMPLETO

Cambios de paradigmas: 
Sustentabilidad, un concep-
to clave para las empresas 
modernas
Argentina: La sustentabilidad se 
está convirtiendo en un tema cla-
ve para las empresas internacio-
nales. Todas buscan posicionarse 
en este aspecto, no solamente 
para dar una buena imagen a sus 
clientes sino también para avan-
zar y lograr beneficios en su des-
empeño. El concepto de a poco se 
está insertando en las compañías 
locales, en una época en la que 
cada vez más se habla del cambio 
climático, del cuidado del medio 
ambiente y de las energías reno-
vables... VER ARTICULO COM-
PLETO

Conoce las empresas en el 
Perú que apuestan por una 

política de reciclaje
Perú: A pesar que un informe de la ONG Greenpace reveló 
que grandes industrias representan el 45% de la contamina-
ción plástica en el Océano, otras empresas, sí apuestas por 
la responsabilidad con el planeta. Conócelas... VER ARTI-
CULO COMPLETO

Marca lechera de Colombia le apuesta al medio 
ambiente
Colombia: La empresa colombiana Alquería quiere cons-
truir un legado ambiental, dentro del marco de la celebra-
ción de los 60 años de la marca, se firmó este 24 de abril 
el pacto ‘Cero Huella Carbono 2030’ que es liderado por la 
compañía lechera.
Este proyecto tiene como fin reducir la huella ecológica tan-
to de la ganadería como del uso de plástico para los enva-
ses de leche. Actualmente la marca tiene los empaques más 
ecológicos en la región latinoamericana.... VER ARTICULO 
COMPLETO

Noticias

https://www.puranoticia.cl/noticias/nacional/gobierno-lanza-estado-verde-para-que-compras-de-organismos-publicos/2019-05-17/160233.html
https://www.puranoticia.cl/noticias/nacional/gobierno-lanza-estado-verde-para-que-compras-de-organismos-publicos/2019-05-17/160233.html
https://www.america-retail.com/sostenibilidad/sostenibilidad-el-efecto-emprendedor-en-america-latina-mercado-libre-da-a-conocer-los-avances-de-su-impacto-economico-social-y-ambiental/
https://www.america-retail.com/sostenibilidad/sostenibilidad-el-efecto-emprendedor-en-america-latina-mercado-libre-da-a-conocer-los-avances-de-su-impacto-economico-social-y-ambiental/
https://www.jornada.com.mx/ultimas/2019/06/02/mexico-primer-pais-de-la-en-atender-cambio-climatico-9676.html
https://www.larepublica.net/noticia/seis-retos-amenazan-la-sostenibilidad-ambiental-de-costa-rica
https://www.larepublica.net/noticia/seis-retos-amenazan-la-sostenibilidad-ambiental-de-costa-rica
https://www.larepublica.net/noticia/seis-retos-amenazan-la-sostenibilidad-ambiental-de-costa-rica
https://newsinamerica.com/pdcc/panama-se-abre-al-mercado-de-la-energia-termosolar/
https://www.clarin.com/brandstudio/sustentabilidad-concepto-clave-empresas-modernas_0_iv0Ih247A.html
https://www.clarin.com/brandstudio/sustentabilidad-concepto-clave-empresas-modernas_0_iv0Ih247A.html
https://www.peru-retail.com/peru-reciclaje-empresas-apuestan-politica/
https://www.peru-retail.com/peru-reciclaje-empresas-apuestan-politica/
https://www.kienyke.com/tendencias/medio-ambiente/alqueria-se-compromete-con-el-medio-ambiente
https://www.kienyke.com/tendencias/medio-ambiente/alqueria-se-compromete-con-el-medio-ambiente
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Durante la presente década, 
cientos de entidades de gobier-
no en toda América Latina y el 

Caribe (desde ministerios e institucio-
nes públicas hasta gobiernos munici-
pales y regionales) han implementado 
o se encuentran implementando siste-
mas y procesos de compras públicas 
sustentables. Esto con el objetivo de 
incentivar la sostenibilidad en sus ca-
denas de valor y forzar a los proveedo-
res del estado a implementar prácticas 
y estrategias de sostenibilidad y carbo-
no neutralidad que contribuyan efec-
tivamente a la lucha contra el cambio 
climático. 

La implementación de sistemas de 
compras verdes o compras públicas 
sustentables por parte de los gobiernos 
locales y nacionales de Argentina, Bar-
bados, Brasil, Chile, Colombia, Costa 
Rica, Cuba, Ecuador, El Salvador, Gua-
temala, Honduras, México, Panamá, 
Paraguay, Perú, República Dominica-
na, Uruguay, entre otros, está creando 
una excelente oportunidad de nego-

cios para las empresas carbono neutro 
del continente que sean capaces de 
demostrar fehacientemente su condi-
ción y su compromiso en la lucha con-
tra el cambio climático. 

A pesar de la oportunidad que ha ge-
nerado esta nueva visión de compras 
del estado, muchas empresas que ya 
ostentan la condición de carbono neu-
tro no participan en concursos y lici-
taciones públicas por desconocimien-
to de la ventaja competitiva con que 
cuentan, mientras que otras no utili-
zan sus atestados de empresa carbono 
neutro correctamente o han dejado de 
lado sus procesos de carbono neutra-
lización. 

En vista de este panorama, a continua-
ción presentamos una serie de consi-
deraciones y recomendaciones, para 
competir en licitaciones y concursos 
públicos siendo una empresa carbo-
no neutral. En primera instancia, los 
empresarios que ya participan o que 
estén interesados en participar en lici-
taciones y concursos en países donde 
existan modelos de compras públicas 
sustentables deben considerar las si-
guientes realidades: 

1. Si un producto es de mala cali-
dad y su precio es alto, no hay certi-
ficación o declaratoria ambiental en 
el mundo que resuelva esa carencia. 
2. En condiciones similares de 
cosa y precio, la tenencia de una de-
claratoria de carbono neutralidad le 
dará a la empresa una ventaja sobre 
la competencia o, como mínimo, le 
mantendrá competitiva cuando deba 
licitar junto a otras empresas carbo-
no neutro.
3. Si su empresa solía ser com-

Empresas Carbono Neutro: 
recomendaciones para la participación en 
concursos y licitaciones 
“Si un producto es de mala calidad y su precio es alto, no 
hay certificación o declaratoria ambiental en el mundo que 
resuelva esa carencia. .”
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petitiva en licitaciones y ya no lo es, 
existe una gran posibilidad de que 
uno o varios de sus competidores ya 
cuenten con atestados ambientales 
que le den una ventaja competitiva 
sobre su empresa.
4. El lavado verde o greenwas-
hing es una práctica despreciada en 
el mercado que va en detrimento de 
los objetivos de un sistema de com-
pras públicas sustentables y afecta 
los intereses de todos sus participan-
tes (oferentes, funcionarios encarga-
dos de licitaciones, instituciones).

Antes de empezar a participar en lici-
taciones y concursos como organiza-
ción carbono neutral,  la empresa debe 
prepararse y considerar lo siguiente:

1. Para ser reconocida como 
carbono neutral una empresa u or-
ganización debe 
pasar por un 
proceso reputa-
do de carbono 
neutralidad, que 
sea transparente, 
confiable y cuen-
te con el respaldo 
técnico y logísti-
co requerido para 
su reconocimien-
to.
2. La empresa debe asegurarse 
de que el programa o esquema de 
carbono neutralidad seleccionado 
le emitan los atestados legales y co-
merciales requeridos para probar su 
estatus de carbono neutralidad en 
concursos y licitaciones.
3. Una vez que la organización 
ha obtenido el estatus de empresa 
carbono neutro, debe informar del 
logro a:

- Los ejecutivos de ventas al públi-
co y vía licitaciones, aprovechando 
las capacitaciones que al respecto 
ofrezca el programa de carbono 
neutralidad que tuvo a su cargo el 
proceso.
- Los abogados de la organización 
a cargo de apelaciones y otro tipo 
de disputas en procesos administra-
tivos. 

Los abogados de la empresa tienen 
la responsabilidad absoluta de estar 
al tanto de las políticas y decretos de 
Estado, así como de la legislación en 

materia de contratación administra-
tiva y compras públicas sustentables 
que puedan afectar positiva o nega-
tivamente las oportunidades de su 
cliente. El desconocimiento de estos 
temas puede generar grandes proble-
mas cuando se requiera de realizar 

consultas y apelacio-
nes.
4. Es recomen-
dable informar de la 
obtención de la de-
claratoria a los com-
pradores del estado 
con los cuales la em-
presa mantiene una 
relación estrecha de 
proveedor-cliente, 
haciendo un esfuerzo 

de relaciones públicas para posicio-
nar dicho logro e invitar a estos com-
pradores a incluir la carbono neutra-
lidad como un requisito más en sus 
carteles de licitación. 

Al participar en concursos y licita-
ciones al amparo de un sistema de 
compras públicas sustentables, los 
oferentes deben tomar en cuenta las 
siguientes recomendaciones:

1. Deben incluir en el cartel,  
descrito de acuerdo y como lo per-
mita el documento, una presenta-
ción del logro del estatus de empre-
sa carbono neutral, informando de 
la declaratoria y sus características, 
fecha de adjudicación y periodo de 
vencimiento, estado actual (vigente), 
etc.
2. La empresa debe adjuntar a 
todos los carteles y licitaciones los 
atestados de la declaratoria, conte-
niendo como mínimo: 1) El Repor-

“El lavado verde o 
greenwashing es una prácti-
ca despreciada en el merca-
do que va en detrimento de 
los objetivos de un sistema 

de compras públicas susten-
tables y afecta los intereses 
de todos sus participantes ”
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te de Inventario GEI del periodo de 
neutralización vigente, el cual debe 
haber sido preparado siguiendo al-
guno de los protocolos de acepta-
ción internacional (GHG, Pass 2060, 
Bilan Carbone, ISO 14064, normas 
país). 2)  Documentación probatoria 
de la compensación de emisiones al 
100 %. De ser po-
sible, debe incluir-
se el certificado de 
transacción de los 
créditos de carbo-
no (reconocidos y 
aceptados a nivel 
internacional o por 
un mercado nacio-
nal debidamente re-
gulado), y su retiro 
en el registro correspondiente. 3) El 
documento oficial de la declaratoria 
emitido por el programa o esquema 
de carbono neutralidad selecciona-
do (certificado institucional, escritu-
ra pública, etc.).  
Es importante recordar que los atesta-
dos cuentan la historia de la declara-
toria, y deben responder a preguntas 
como: qué se midió, cómo se neu-
tralizó la huella de carbono y quién 
declara la carbono neutralidad. La 
documentación tiene que compro-
bar que se están adquiriendo crédi-
tos de carbono de amplia aceptación 
a nivel nacional o internacional.
3. Evite caer en prácticas de 
Greenwashing como:
• Auto-declaratorias. Si su empresa 

solo midió sus emisiones GEI, si 
para compensar la huella la invo-

lucraron en programas de siem-
bras de árboles no reguladas, o 
usted se ve obligado a auto de-
clarar su propia carbono neutra-
lidad y crear un “sello” porque 
considera que ya cumplió, usted 
está incurriendo en lavado verde.

• Realizar afirmaciones falsas o 
engañosas como:
-Indicar que los 
productos que ven-
de la empresa son 
carbono neutro sin 
haber pasado por 
un proceso de neu-
tralización de ciclo 
de vida de produc-
to, aun cuando la 
empresa como or-

ganización ostente el estatus de 
carbono neutral. 
 -Declarar que la empresa es car-
bono neutral solo porque el pro-
veedor internacional, del que la 
empresa importa el producto que 
está vendiendo, es una empresa 
carbono neutro en su país de ori-
gen.  El estatus de carbono neutral 
de una empresa extranjera no es 
transferible a sus clientes locales.

Si una empresa no cuenta con los 
atestados ambientales que avalan la 
obtención de los puntos por cum-
plimiento ambiental en un cartel 
de licitación, entonces debe evitar 
hacer afirmaciones infundadas, y 
enfocarse en crear las condiciones 
objetivas que le permitan competir. 

4. La primera vez que una em-
presa presenta su declaratoria de 

“...cuando sea técnica y 
financieramente viable, 

ofrezca carbono neutralizar 
la vida útil o la ejecución de 
los servicios que está ofer-
tando, como una forma de 

aumentar su ventaja compe-
titiva. ”
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carbono neutralidad en un concur-
so o licitación, debe estar lista para 
hacer una presentación (al compra-
dor) acerca del proceso seguido, y 
debe tener a mano los atestados del 
programa y de los profesionales que 
participaron del proceso, así como 
de la entidad que declaró la carbono 
neutralidad.  El conocimiento deta-
llado del proceso de carbono neutra-
lización les permitirá a los represen-
tantes de la organización estar listos 
para defender su cartel, comprender 
la documentación que están presen-
tando otros competidores, y saber en 
qué momento es posible apelar por 
incumplimientos, greenwashing, etc. 
5. Recuerde que la vida útil de 
algunos activos,  así como la ejecu-

ción de algunos servicios (eventos, 
construcción de obra pública, viajes, 
etc.) pueden ser carbono neutrali-
zadas, siempre y cuando, se sigan 
estándares y prácticas internaciona-
les. Por ende, cuando sea técnica y 
financieramente viable, ofrezca car-
bono neutralizar la vida útil o la eje-
cución de los servicios que está ofer-
tando, como una forma de aumentar 
su ventaja competitiva.

Durante los primeros procesos de eva-
luación de este tipo de licitaciones, 
se debe tener paciencia y entendi-
miento con el hecho de que el tema 
de las compras públicas sustentables 
es nuevo para muchas de las empre-
sas, instituciones y funcionarios del 
Estado involucrados. Por lo tanto, to-
davía hay mucho espacio para erro-
res involuntarios de interpretación de 
obligaciones y responsabilidades, po-
líticas de gobierno, leyes y reglamen-

tos. Igualmente, durante el proceso de 
adjudicación, es posible que surjan 
preguntas que podrían parecer infun-
dadas y hasta mal intencionadas. La 
falta de estandarización hace que así 
como cada comprador tiene su forma 
de diseñar carteles de licitación, tam-
bién tenga sus propios procesos de in-
terpretación, aceptación y valoración. 
Aún va a pasar algún tiempo hasta que 
los compradores del Estado, en cada 
país, estandaricen sus prácticas de va-
loración y adjudicación en materia de 
compras públicas sustentables.

Por lo tanto, antes de apelar una lici-
tación, con base en su cumplimiento 
ambiental y al amparo de la regulación 
vigente en materia de compras públi-
cas sustentables, recurra primero a las 
relaciones públicas para sacar dudas, 

explicar sus atestados o contribuir a la 
mejor interpretación de las regulacio-
nes aplicables. En algunas ocasiones, 
es mejor perder una licitación y tener 
la oportunidad de educar a quién di-
señó el cartel y lo adjudicó, que per-
der la atención y la buena voluntad de 
un cliente institucional importante por 
“irse directamente a los guantes”.  

Lamentablemente, en algunos países 
latinoamericanos, los compradores de 
las diferentes instituciones del Estado 
se están viendo forzados a diseñar car-
teles de licitación para compras pú-
blicas sustentables sin haber recibido 
la capacitación correspondiente; por 
ende, no es extraño encontrar funcio-
narios que actúan de manera hostil o a 
la defensiva con respecto a este tema, 
especialmente cuando enfrentan cues-
tionamientos. Así que aproveche los 
malos entendidos que puedan surgir 
para instruir e informar a los compra-
dores del estado acerca del tema de 
carbono neutralidad y, en general, de 
declaratorias ambientales. Una ex-
plicación honesta y una sonrisa lo-

“...se debe tener paciencia y 
entendimiento con el hecho 

de que el tema de las compras 
públicas sustentables es nuevo 
para muchas de las empresas, 
instituciones y funcionarios 

del Estado ”
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gran más que un abogado cuando el 
funcionario público implementa, por 
primera vez, las compras públicas sus-
tentables en su institución. 

Pasada esa etapa, se puede recurrir a 
procesos de apelación formales con 
base en las regulaciones y legislación 
vigente, para ello, es fundamental que 
su abogado esté al tanto de la legis-
lación, reglamentos y políticas del 
país en materia de compras públicas 
sustentables. De la misma manera, 
si el concurso le es adjudicado a un 
competidor legitimando prácticas de 
greenwashing, la estrategia es simple, 
proceda de inmediato con la apela-
ción, pues la aceptación de ese tipo 
de prácticas van en detrimento de su 
empresa, de la institución que realiza 
la compra y del funcionario responsa-
ble por realizarla, así como de su país.

Finalmente, mantenga siempre vigen-
te su declaratoria de carbono neutra-
lidad, pues, a la hora de revisar los 
atestados, es posible determinar si una 
declaratoria está vigente o vencida; 
no sea que por un descuido pierda los 
puntos por cumplimiento ambiental 
incluidos en el concurso o licitación. 

Renueve puntualmente su declara-
toria, y recuerde que mientras se en-
cuentra en proceso de renovación sus 
atestados en licitaciones deberán in-
cluir la carta de extensión que emiten 
los programas de carbono neutralidad 
durante el proceso de recertificación. 

En resumen, existen varias claves para 
tener éxito cuando se compite en pro-
cesos de licitaciones y contrataciones 
bajo esquemas de compras públicas 
sustentables, a saber: 1) Tener un pro-
ducto o servicio competitivo, 2) Pasar 
por un proceso de carbono neutra-
lidad (o de certificación ambiental) 
serio y transparente,  3) Comunicar 
el logro y capacitar al personal legal 
y de ventas de la organización, 4) Es-
tar atentos a no practicar, ni permitir 
que otros practiquen, el lavado verde, 
y presentar atestados ambientales vá-
lidos, 5) Establecer buenas relaciones 
y canales de comunicación transpa-
rentes con los funcionarios públicos a 
cargo del diseño y evaluación de los 
carteles de licitación, 6) Mantener su 
declaratoria de carbono neutralidad 
(o certificación ambiental) vigente en 
todo momento. 

http://100carbonneutral.com/p_extencion.html
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La experiencia indica que la obli-
gación de implementar un sistema 
de compras públicas sustentables 

puede provocar dudas y resistencia en 
la mente de los funcionarios públicos 
a cargo de su ejecución, lo cual ocu-
rre principalmente debido a la falta de 
capacitación, conocimiento, y apoyo 
de los superiores.  De ser ignoradas, 
estas dudas y actitudes, pueden afec-
tar negativamente la efectividad del 
programa de compras y su impacto 
en la lucha contra el cambio climáti-
co.  Algunas dudas relevantes inclu-
yen: porqué hacerlo, cómo evaluar 
las ofertas que incluyen algún tipo de 
declaratoria ambiental, que atestados 
solicitar y cómo evaluarlos y, por su-
puesto, cómo puntuarlos.

El presente artículo ofrece una serie 
de recomendaciones para los funcio-
narios públicos que tienen  la respon-
sabilidad de los sistemas de compras 
públicas sustentables y que tienen a 

su cargo el diseño de licitaciones y 
concursos en los que se solicita a los 
oferentes demostrar su nivel de com-
promiso ambiental, específicamente 
en materia de carbono neutralidad. 
Antes de continuar con el tema, es im-
portante que los funcionarios a cargo 
del diseño y calificación de las licita-
ciones tomen en cuenta las siguientes 
realidades prácticas en materia de car-
bono neutralidad:

1. En la evaluación de la carbo-
no neutralidad de una organización 
no existen medias tintas, o se es una 
empresa carbono neutro o no se es 
una empresa carbono neutro. No hay 
tal cosa como “parcialmente carbono 
neutral”, o “carbono compensado”, 
estos calificativos no hacen de una 
empresa una organización carbono 
neutro. La empresa que es carbono 
neutral cuenta con atestados emitidos 
por terceros independientes que de-
muestran el cumplimiento de todas las 
etapas del proceso de carbono neutra-
lización.  
2. Una declaratoria de carbo-
no neutralidad y una certificación de 
carbono neutralidad son lo mismo, 
ambas confirman el cumplimiento de 
estándares y protocolos de aceptación 
internacional y testifican el logro de la 
carbono neutralidad por parte de una 
organización. 
3. Un certificado de medición 
de huella no es lo mismo que una de-
claratoria o un certificado de carbono 
neutralidad. El primero atestigua el 
resultado de la medición de la huella 
GEI de la empresa (sin neutralizar), 
mientras que el segundo atestigua el 

“En la evaluación de la carbono neutralidad de una organi-
zación no existen medias tintas, o se es una empresa carbono 
neutro o no se es una empresa carbono neutro. ”

“En todos los 
países de Amé-
rica Latina, se 

puede acceder a 
los servicios de 
programas y es-
quemas locales 
o regionales de 
carbono neu-

tralización que 
actúan al ampa-
ro de estándares 
internacionales. 

”

Evaluación de declaratorias de 
carbono neutralidad en concursos y 
licitaciones
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logro del estatus de empresa carbono 
neutral a través de un programa o es-
quema de carbono neutralidad de am-
plia aceptación.  
4. En todos los países de Amé-
rica Latina, se puede acceder a los 
servicios de programas y esquemas 
locales o regionales 
de carbono neutrali-
zación que actúan al 
amparo de estándares 
internacionales. En 
algunos países, in-
cluso, existen varias 
alternativas locales. 
Así, para el logro de 
su carbono neutralidad las empresas 
pueden acceder a múltiples y variadas 
opciones de aceptación internacional, 
por lo que no existe tal cosa como una 
alternativa única o un proveedor úni-
co.
5. Una cosa es una empresa 
(evento o proyecto) carbono neutral, 
otra un producto carbono neutro, y 
otra un producto carbono neutraliza-
do. La primera se refiere a la carbono 
neutralidad de la organización (opera-
ciones, eventos o proyectos construc-
tivos), la segunda a la carbono neutra-
lidad del proceso de manufactura de 
un producto específico, y la tercera a 
la neutralización de la vida útil de un 
activo productivo. Las tres son catego-
rías de carbono neutralidad reconoci-
das a nivel internacional, sin embargo, 
la primera es la única que por cos-
to, complejidad y viabilidad técnica 

puede ser obtenida por todo tipo de 
empresas, sin importar su industria y 
tamaño. Las otras dos categorías re-
quieren de procesos específicos para 
demostrar su cumplimiento y, por su 
costo, solo están al alcance de un se-
lecto número de grandes corporacio-

nes de la región.

Las siguientes son 
algunas recomen-
daciones que los 
funcionarios del 
Estado deben con-
siderar durante el 
diseño de un car-

tel de licitación y la evaluación de las 
ofertas presentadas:

1. Implementar un proceso de 
compras públicas sustentables puede 
ser tan sencillo, directo y fácil de va-
luar como el oficial de proveeduría lo 
desee, sin que con ello pierda solidez, 
transparencia y credibilidad. 
2. Para el diseño de un buen car-
tel, la primera recomendación es co-
nocer la legislación y políticas vigentes 
en el país que incentivan y respaldan 
los sistemas de compras sustentables 
del Estado, desde sus contenidos has-
ta su espíritu. También, es importante 
entender los compromisos asumidos 
por su país en la lucha contra el cam-
bio climático, y que los programas 
de compras públicas sustentables son 
una de las armas fundamentales para 
vencer en esta lucha. 

“Las empresas declaran su 
carbono neutralidad tanto por 
objetivos ambientales y de ne-

gocios, como por requerimiento 
específico de sus clientes.  ”



18 Planeta Carbono Neutro Junio 2019

Mailto:info@100carbonneutral.com
http://www.100carbonneutral.com/assets/brouchure-2019_v32.pdf


19 Planeta Carbono Neutro Junio 2019

3. El cartel debe ser claro en 
cuanto a lo que se solicita y espera 
recibir, por ejemplo; “Declaratoria de 
carbono neutralidad de la empresa, 
local o internacional, obtenida al am-
paro de un protocolo de aceptación y 
reconocimiento internacional, vigente 
y emitida por un tercero independien-
te de reputación”.
4. Las empresas declaran su car-
bono neutralidad tanto por objetivos 
ambientales y de negocios, como por 
requerimiento específico de sus clien-
tes. Para ello, recurren al programa o 
esquema de carbono neutralidad que 
mejor satisfaga las expectativas de sus 
clientes institucionales y corporativos, 
locales e internacionales, y que mejor 

se ajusta a sus capacidades económi-
cas y necesidades de mercado. 
5. Esté abierto a recibir y evaluar 
declaratorias emitidas por programas 
y esquemas de carbono neutralidad 
locales e internacionales, pues no to-
dos los programas se ajustan a las ne-
cesidades de todas las empresas (por 
costo, especialización, complejidad, 
tiempo, etc.). Si tiene dudas y desco-
noce al organismo emisor de una de-
claratoria, solicite sus atestados al ofe-
rente.
6. Cuando tenga alguna duda 
tome la opinión de expertos en com-
pras públicas sustentables, de colegas 
con mayor experiencia en compras 
sustentables, o de referentes indepen-
dientes. Si surgen dudas con respecto 
a la capacidad de cumplimiento de 
requisitos en materia de sostenibilidad 
o carbono neutralidad, y la legislación 

lo permite, tómele la opinión a varios 
oferentes de honestidad y confianza.
7. De ser posible, antes de empe-
zar a solicitar la carbono neutralidad 
como requerimiento en concursos y 
licitaciones, dele un tiempo de prepa-
ración a los oferentes para que puedan 
pasar por el proceso de neutralización 
y cumplir con este nuevo requisito. De 
cuatro a seis meses de anticipación es 
un tiempo prudencial aceptable.
8. No permita que los oferentes 
manipulen las realidades técnicas y de 
mercado. Por ejemplo, todos los proto-
colos reconocidos internacionalmente 
para la medición de huella de carbono 
llevan al mismo resultado, ninguno es 
superior a los otros. Protocolos como 
el Pass 2060, Bilan Carbone, GHG, o 
el ISO14064, producen resultados si-
milares y son igualmente aceptados a 
nivel internacional.  Estos protocolos 
son los estándares mundiales acepta-
dos en materia de medición de huella 
de carbono y, de hecho, las  normas 
país para el logro de la carbono neu-

tralidad que se han diseñado en varios 
países del continente se basan en uno 
o varios de estos protocolos y ninguna 
de estas normas contradice, supera o 
mejora dichos estándares internacio-
nales.
9. Los atestados a recibir como 
prueba de carbono neutralidad deben 
incluir como mínimo: 1) El Reporte de 
Inventario GEI del periodo de neutrali-
zación vigente, y preparado siguiendo 
alguno de los protocolos (o normas) 
antes mencionados, 2) La documenta-
ción probatoria de la neutralización de 
emisiones al 100 %, 3) El documento 
oficial de la declaratoria emitido por 
el programa o esquema de carbono 
neutralidad utilizado por la empresa 
(certificado institucional, escritura pú-
blica, carta de certificación, etc.). 
10. Al verificar el cumplimiento 
de los atestados, revise también que 
la declaratoria de carbono neutralidad 
presentada esté a nombre del oferente 

“...el objetivo último es determinar 
si los atestados y la declaratoria 
presentados por el oferente de-

muestran la carbono neutralidad 
de la empresa y confirman la 

vigencia del estatus. ”
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y se encuentre vigente. No son pocas 
las empresas que presentan declarato-
rias vencidas, o que pertenecen a al-
guna subsidiaria o empresa hermana, 
atenidas a que los funcionarios no re-
visan las fechas o nombres de los do-
cumentos. Si la declaratoria está ven-
cida, solicite la presentación de una 
carta de extensión por parte del emi-
sor de la declaratoria testificando que 
la empresa se encuentra en proceso de 
renovación de su estatus de carbono 
neutralidad. 
11. A la hora de evaluar el ítem, 
recuerde que el objetivo último es 
determinar si los atestados y la de-
claratoria presentados por el oferente 
demuestran la carbono neutralidad de 
la empresa y confirman la vigencia 
del estatus. Si bien, en esta etapa son 
los atestados los que deben de hablar, 
de ser necesario, no dude en solicitar 
aclaraciones al oferente. Ante la duda, 
mejor consulte al afectado y evite ape-
laciones innecesarias que podrían sur-

gir producto de la interpretación inco-
rrecta de atestados.
12. A la hora de puntuar el ítem, 
debe recordarse  que la condición de 
empresa carbono neutro es un atribu-
to absoluto y binario, se es o no se es 
carbono neutral. Si la empresa cumple 
con la condición, debe recibir todos 
los puntos asignados, si no cumple el 
requisito, o no lo puede demostrar, no 
se debe otorgar puntuación alguna.
13. En materia de carbono neu-
tralidad, los logros parciales rara vez 
aportan algo al ambiente. Sin embar-
go, si el funcionario desea puntuar la 
gradualidad del logro ambiental en 
carbono neutralidad debe explicarlo 
con anticipación en el cartel y valorar 
únicamente el cumplimento de etapas 
concretas, claramente identificables, 
comprobables y testificadas por un 
tercero reputado. No permita que el 
proceso de evaluación de un tema tan 
claro y directo se complique creando 
áreas grises de calificación que pudie-

· Únanse  a la 
lucha contra el 

Cambio Climático

· Demuestre su 
compromiso ambi-

ental delante de 
clientes y gobiernos

· Mejore la imagen 
y reputación de 
mercado de su 

empresa

· Aumente el nivel de 
cumplimiento ambi-
ental de sus vehícu-

los y potencie su 
venta

Todo ello a través de procesos internacionalmente aceptados, accesible en costos, y con 
el respaldo de organizaciones internacionales de gran reputación y prestigio.

Programa Internacional 100% Carbon Neutral

co2balance.com Vehículo
100% Carbono Neutro

(506) 2228-9696 o escribanos AQUI 
info@100carbonneutral.comContáctenos al

Servicio disponible para  importadores
 y agencias  distribuidoras

Neutralice la huella de carbono de sus vehículos para la venta
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ran ser objeto de apelaciones futuras.
14. Infórmese acerca del tema 
del lavado verde o greenwashing, 
para que pueda evitar problemas en 
la adjudicación, así como defender a 
su institución ante  prácticas inescru-
pulosas en materia ambiental. Desin-
centive estas prácticas por parte de 
los oferentes. Las auto declaratorias, 
la “carbono neutralidad parcial”, y 
las afirmaciones infundadas sin verifi-
cación independiente caen dentro de 
esta categoría.  El otorgar puntuación 
a este tipo de práctica podría abrir la 
adjudicación a apelaciones, y generar 
dudas sobre la seriedad y responsabi-
lidad ambiental de la institución y de 
su programa de compras sustentables.
15. La carbono neutralidad es una 
práctica ambiental muy inclusiva, pues 
en casi todos los países de la región las 
pymes pueden acceder a programas y 
esquemas formales de carbono neutra-
lidad, locales y regionales.  Sin embar-
go, tome en consideración que la mi-
cro y pequeña empresa normalmente 
solo puede acceder a programas y 
esquemas de carbono neutralización 
con procesos especializados para py-
mes, ya que los programas para la gran 
empresa están, generalmente, fuera de 
su alcance práctico y económico.

Tenga siempre presente que, como 
funcionario a cargo de un proceso 
de licitación dentro de un sistema de 
compras públicas sustentables, usted 
está actuando como agente de cambio 
de la economía y del mundo.  A tan 
solo unos años de que la crisis climá-
tica que atravesamos sea irreversible, 
la participación de los funcionarios e 
instituciones del Estado en proceso de 
compras sustentables se hace funda-
mental para lograr que las empresas 
proveedoras del Estado comprendan 
la situación climática que enfrentan 
nuestros países y aporten su grano de 
arena en la lucha contra el cambio cli-
mático. Para ello, es fundamental la 
transparencia del proceso, la aplica-
ción de buenas prácticas en el diseño 
y evaluación de los carteles y solici-
tar al mayor número de oferentes (sin 
importar tamaño o industria) presentar 
sus declaratorias ambientales y de car-
bono neutralidad para ser competiti-
vos en concursos y licitaciones. 

Los estados latinoamericanos, y sus 
funcionarios, tienen el poder de cam-
biar el giro de la economía y el futuro 
ambiental del continente, mas, para 
ello, se requiere de la participación 
activa de todos los funcionarios de los 
departamentos de aprovisionamiento 
y compras en todas las instituciones 
públicas de la región.  El objetivo final 
de un programa de compras públicas 
sustentables debe ser lograr que todas 
las empresas proveedoras del estado 
implementen prácticas ambientales 
que puedan ser medidas, evaluadas 
y testificadas por terceros. Si bien, 
en este artículo hemos tocado única-
mente el tema de las declaratorias de 
carbono neutralidad,  los principios 
mencionados y las recomendaciones 
realizadas aplican también a decla-
ratorias de sostenibilidad, certificados 
de producción orgánica, pertenencia a 
programas formales de reciclado, etc. 
El impacto que pueden lograr las insti-
tuciones y ministerios de los diferentes 
gobiernos de la región es simplemente 
fantástico y va más allá de lo que cual-
quiera se imagina. 

Finalmente, es importante evitar ver 
la implementación de procesos de 
compras públicas sustentables como 
una complejidad innecesaria para las 
instituciones y sus funcionarios y, más 
bien, enfocarla como la oportunidad 
de influir y contribuir de forma direc-
ta con su trabajo a la lucha contra el 
cambio climático y asegurar así una 
mejor vida para usted, sus hijos y las 
generaciones futuras. 

“No permita que el 
proceso de evaluación 
de un tema tan claro y 
directo se complique 
creando áreas grises 
de calificación que 

pudieran ser objeto de 
apelaciones futuras. ”
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El Mundo en Resumen
Así calculan el costo del cambio climático algu-
nas de las empresas más grandes del mundo
EEUU: Muchas de las empresas más grandes del mundo, 
desde las firmas tecnológicas de Silicon Valley hasta los 
grandes bancos europeos, se están preparando para la posi-
bilidad de que el cambio climático afecte de manera signifi-
cativa sus utilidades en los próximos cinco años, de acuerdo 
con un nuevo análisis sobre las divulgaciones corporativas... 
VER ARTICULO COMPLETO

La huella de carbono de la mú-
sica en ‘streaming’ es mayor 
que la de vinilos y CDs
Global: Es fácil sentir nostalgia 
de la época en que los amantes 
de la música ahorraban toda la 
semana para ir el sábado a la 
tienda de discos y llevarse algún 
LP. Después se iban a casa con 
su nuevo y flamante vinilo cui-
dadosamente protegido por una 
bolsa de plástico, lo ponían en 
el tocadiscos y bajaban la agu-
ja para escuchar la melodía sin 
parar.... VER ARTICULO COM-
PLETO

5 cosas que puedes hacer 
para reducir tu huella de 
carbono cuando viajas en 
avión
Global:  Cada vez que te subes 
a un avión estás contribuyendo 
a la emisión de gases de inver-
nadero y al agravamiento del cambio climático.
Lo mejor, según la reportera de medio ambiente de la BBC 
Laura Foster, es directamente no volar y elegir medios de 
transporte alternativos.
Al viajar en tren por ejemplo, un pasajero emite 14 gramos 
de dióxido de carbono (CO2) por km, en comparación con 
los 285 emitidos si se desplaza por avión...VER ARTICULO 
COMPLETO

Etiquetas medioambientales y restricciones de 
circulación: así es la regulación en España y en 
Europa
España: Las etiquetas medioamientales de la DGT han le-
vantado gran polémica en España. Las pegatinas, que en un 
primer momento fueron enviadas por Correos gratuitamente 
y por las que poco después hubo que pagar cinco euros, sir-
ven como identificación del nivel de emisiones de nuestros 
vehículos pero, de momento, no son obligatorias. Al menos 
no en todo nuestro país...VER ARTICULO COMPLETO

¿Dónde cuesta más caro contaminar?
Global: Cuando planeas tus vacaciones y compras los pa-
sajes de avión, ¿estás al tanto de la huella de carbono que 
deja ese vuelo? Algunas aerolíneas ahora te informan cuán-
tas toneladas de CO2 serán emitidas si, por ejemplo, viajas 
de Buenos Aires a Madrid. Muchas empresas e industrias es-
tán tomando consciencia sobre lo que significa la huella de 
carbono. Sin embargo, los esfuerzos por controlar las emi-
siones van mucho más allá....VER ARTICULO COMPLETO

Francia prohibirá vender 
coches diésel y gasolina: 
cuándo lo harán todos los 
países de Europa
Global: Las prohibiciones a los 
vehículos de combustión siguen 
sucediéndose. Esta vez ha sido 
la Ministra de Transportes de 
Francia, Elisabeth Borne, la que 
ha anunciado la implantación 
en el país de la Ley de Movili-
dades, una normativa en la que 
se contempla la prohibición de 
vender vehículos que utilizan 
combustibles fósiles en 2040 y 
“una total descarbonización en 
2050 del transporte terrestre”, 
en palabras de la propia minis-
tra...VER ARTICULO COMPLE-
TO

Cambio climático: flygs-
kam, la “vergüenza de 
volar” en Suecia que pre-

ocupa a la industria de la aviación
Suecia: La pregunta se está convirtiendo para muchos en un 
dilema ético debido al impacto de la aviación en el cambio 
climático.
Y ningún país ha tomado ese dilema tan en serio como Sue-
cia, donde se ha extendido un nuevo término, “flygskam”, 
que significa, literalmente, “la vergüenza de volar”...VER 
ARTICULO COMPLETO

En la Unión Europea España destaca por su movi-
lidad sostenible
Europa: Holanda, Reindo Unido y España son los únicos de 
la Unión Europea (UE) en haber obtenido una puntuación 
superior al 50 % en la clasificación realizada a partir de los 
borradores de los planes nacionales de Energía y Clima re-
cuperados y analizados por Transport & Environment (T&E) 
y los correspondientes compromisos de cada país...VER AR-
TICULO COMPLETO

Noticias

https://www.nytimes.com/es/2019/06/07/cambio-climatico-impacto-financiero/
https://www.larevista.cr/la-huella-de-carbono-de-la-musica-en-streaming-es-mayor-que-la-de-vinilos-y-cds/
https://www.larevista.cr/la-huella-de-carbono-de-la-musica-en-streaming-es-mayor-que-la-de-vinilos-y-cds/
https://www.bbc.com/mundo/noticias-48214973
https://www.bbc.com/mundo/noticias-48214973
https://www.autopista.es/noticias-motor/articulo/etiquetas-medioambientales-y-restricciones-de-circulacion-regulacion-en-espana-europa
https://elpais.com/internacional/2019/05/21/america/1558461598_669298.html
https://www.autopista.es/noticias-motor/articulo/francia-prohibira-vender-coches-diesel-gasolina-en-2040-cuando-todos-los-paises-fechas-europa
https://www.autopista.es/noticias-motor/articulo/francia-prohibira-vender-coches-diesel-gasolina-en-2040-cuando-todos-los-paises-fechas-europa
https://www.bbc.com/mundo/noticias-48595253
https://www.bbc.com/mundo/noticias-48595253
https://diarioresponsable.com/noticias/27808-espana-puede-presumir-de-casos-de-exito-en-movilidad-sostenible-de-la-union-europea
https://diarioresponsable.com/noticias/27808-espana-puede-presumir-de-casos-de-exito-en-movilidad-sostenible-de-la-union-europea
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Ahora empieza la 
Supervivencia

A la luz de la crisis climática que vive el plane-
ta, en esta edición hemos querido recordar la 

que se considera como la primera y más hermo-
sa declaración a favor del medio ambiente ja-

más escrita. Se trata de la carta enviada en 1855 
por el jefe indio Seattle, de la tribu Suwamish, al 
presidente de los Estados Unidos Franklin Pierce 
como respuesta a la oferta del gobierno de com-
prar las tierras de los Suwamish en el noroeste 
de los Estados Unidos. Los indios americanos 

tenían un profundo amor y respeto por la tierra, 
la cual consideraban como madre de los hom-
bres, dicho sentimiento se ve claramente refle-
jado en esta hermosa carta. La verdad es que 

leyendo el documento, y a la luz de la realidad 
ambiental que viven nuestras sociedades, no po-
demos menos que pensar … nos lo advirtieron!
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El Gran Jefe Blanco de Wáshington ha 
ordenado hacernos saber que nos quie-
re comprar las tierras. El Gran Jefe 

Blanco nos ha enviado también palabras de 
amistad y de buena voluntad. Mucho apre-
ciamos esta gentileza, porque sabemos que 
poca falta le hace nuestra amistad. Vamos 
a considerar su oferta pues sabemos que, de 
no hacerlo, el hombre blanco podrá venir con 
sus armas de fuego a tomar nuestras tierras. 
El Gran Jefe Blanco de Washington podrá 
confiar en la palabra del jefe Seattle con la 
misma certeza que espera el retorno de las 
estaciones. Como las estrellas inmutables 
son mis palabras.

¿Cómo se puede comprar o vender el cielo 
o el calor de la tierra? Esa es para nosotros 
una idea extraña.

Si nadie puede poseer la frescura del viento 
ni el fulgor del agua, ¿cómo es posible que us-
ted se proponga comprarlos?

Cada pedazo de esta tierra es sagrado para 
mi pueblo. Cada rama brillante de un pino, 
cada puñado de arena de las playas, la pe-
numbra de la densa selva, cada rayo de luz 
y el zumbar de los insectos son sagrados en 
la memoria y vida de mi pueblo. La savia que 
recorre el cuerpo de los árboles lleva consigo 
la historia del piel roja.

Los muertos del hombre blanco olvidan su 
tierra de origen cuando van a caminar entre 
las estrellas. Nuestros muertos jamás se olvi-
dan de esta bella tierra, pues ella es la madre 
del hombre piel roja. Somos parte de la tierra 
y ella es parte de nosotros. Las flores perfu-
madas son nuestras hermanas; el ciervo, el 
caballo, el gran águila, son nuestros herma-
nos. Los picos rocosos, los surcos húmedos 
de las campiñas, el calor del cuerpo del potro 
y el hombre, todos pertenecen a la misma fa-
milia.

Por esto, cuando el Gran Jefe Blanco en Wás-
hington manda decir que desea comprar 

Carta del Jefe Indio Seattle

Estos indígenas, del que nuestro gran Noah Sealth era su líder, conformaban una tribu de origen 
amerindio que se asentaba en el actual estado de Washington de Estados Unidos.
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nuestra tierra, pide mucho de nosotros. El 
Gran Jefe Blanco dice que nos reservará un 
lugar donde podamos vivir satisfechos. Él 
será nuestro padre y nosotros seremos sus 
hijos. Por lo tanto, nosotros vamos a conside-
rar su oferta de comprar nuestra tierra. Pero 
eso no será fácil. Esta tierra es sagrada para 
nosotros. Esta agua brillante que se escurre 
por los riachuelos y corre por los ríos no es 
apenas agua, sino la sangre de nuestros an-
tepasados. Si les vendemos la tierra, ustedes 
deberán recordar que ella es sagrada, y debe-
rán enseñar a sus niños que ella es sagrada y 
que cada reflejo sobre las aguas limpias de los 
lagos hablan de acontecimientos y recuerdos 
de la vida de mi pueblo. El murmullo de los 
ríos es la voz de mis antepasados.

Los ríos son nuestros hermanos, sacian nues-
tra sed. Los ríos cargan nuestras canoas y 
alimentan a nuestros niños. Si les vendemos 
nuestras tierras, ustedes deben recordar y 
enseñar a sus hijos que los ríos son nuestros 
hermanos, y los suyos también. Por lo tanto, 
ustedes deberán dar a los ríos la bondad que 

le dedicarían a cualquier hermano.

Sabemos que el hombre blanco no compren-
de nuestras costumbres. Para él una por-
ción de tierra tiene el mismo significado que 
cualquier otra, pues es un forastero que llega 
en la noche y extrae de la tierra aquello que 
necesita. La tierra no es su hermana sino su 
enemiga, y cuando ya la conquistó, prosigue 
su camino. Deja atrás las tumbas de sus an-
tepasados y no se preocupa. Roba de la tierra 
aquello que sería de sus hijos y no le importa.

La sepultura de su padre y los derechos de 
sus hijos son olvidados. Trata a su madre, a 
la tierra, a su hermano y al cielo como cosas 
que puedan ser compradas, saqueadas, ven-
didas como carneros o adornos coloridos. Su 
apetito devorará la tierra, dejando atrás so-
lamente un desierto.

Yo no entiendo, nuestras costumbres son di-
ferentes de las suyas. Tal vez sea porque soy 
un  salvaje y no comprendo.

No hay un lugar quieto en las ciudades del 
hombre blanco. Ningún lugar donde se pue-
da oír el florecer de las hojas en la primavera 
o el batir las alas de un insecto. Mas tal vez 
sea porque soy un hombre salvaje y no com-
prendo. El ruido parece solamente insultar 
los oídos.

¿Qué resta de la vida si un hombre no puede 
oír el llorar solitario de un ave o el croar noc-
turno de las ranas alrededor de un lago?. Yo 
soy un hombre piel roja y no comprendo. El 
indio prefiere el suave murmullo del viento 
encrespando la superficie del lago, y el propio 
viento, limpio por una lluvia diurna o perfu-
mado por los pinos.

El aire es de mucho valor para el hombre 
piel roja, pues todas las cosas comparten el 
mismo aire -el animal, el árbol, el hombre- to-
dos comparten el mismo soplo. Parece que el 
hombre blanco no siente el aire que respira. 
Como una persona agonizante, es insensible 
al mal olor. Pero si vendemos nuestra tierra 
al hombre blanco, él debe recordar que el aire 
es valioso para nosotros, que el aire compar-
te su espíritu con la vida que mantiene. El 
viento que dio a nuestros abuelos su primer 
respiro, también recibió su último suspiro. Si 
les vendemos nuestra tierra, ustedes deben 
mantenerla intacta y sagrada, como un lugar 
donde hasta el mismo hombre blanco pueda 
saborear el viento azucarado por las flores de 
los prados.

Por lo tanto, vamos a meditar sobre la ofer-
ta de comprar nuestra tierra. Si decidimos 
aceptar, impondré una condición: el hombre 
blanco debe tratar a los animales de esta tie-
rra como a sus hermanos.

Soy un hombre salvaje y no comprendo ningu-
na otra forma de actuar. Vi un millar de búfa-
los pudriéndose en la planicie, abandonados 
por el hombre blanco que los abatió desde un 
tren al pasar. Yo soy un hombre salvaje y no 
comprendo cómo es que el caballo humean-
te de hierro puede ser más importante que el 
búfalo, que nosotros sacrificamos solamente 
para sobrevivir.

¿Qué es el hombre sin los animales? Si todos 
los animales se fuesen, el hombre moriría de 

Considerado primer ecologista de la historia, Noah Sealth hizo las 
veces de mediador entre su pueblo y los colonos americanos.
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una gran soledad de espíritu, pues lo que ocu-
rra con los animales en breve ocurrirá a los 
hombres. Hay una unión en todo.

Ustedes deben enseñar a sus niños que el 
suelo bajo sus pies es la ceniza de sus abue-
los. Para que respeten la tierra, digan a sus 
hijos que ella fue enriquecida con las vidas de 
nuestro pueblo. Enseñen a sus niños lo que 
enseñamos a los nuestros, que la tierra es 
nuestra madre. Todo lo que le ocurra a la tie-
rra, le ocurrirá a los hijos de la tierra. Si los 
hombres escupen en el suelo, están escupien-
do en sí mismos.

Esto es lo que sabemos: la tierra no pertenece 
al hombre; es el hombre el que pertenece a la 
tierra. Esto es lo que sabemos: todas la cosas 
están relacionadas como la sangre que une 
una familia. Hay una unión en todo.

Lo que ocurra con la tierra recaerá sobre los 
hijos de la tierra. El hombre no tejió el tejido 
de la vida; él es simplemente uno de sus hi-
los. Todo lo que hiciere al tejido, lo hará a sí 
mismo.

Incluso el hombre blanco, cuyo Dios camina y 
habla como él, de amigo a amigo, no puede es-
tar exento del destino común. Es posible que 
seamos hermanos, a pesar de todo. Veremos. 
De una cosa estamos seguros que el hombre 
blanco llegará a descubrir algún día: nuestro 
Dios es el mismo Dios.

Ustedes podrán pensar que lo poseen, como 
desean poseer nuestra tierra; pero no es po-
sible, Él es el Dios del hombre, y su compa-
sión es igual para el hombre piel roja como 
para el hombre piel blanca.

La tierra es preciosa, y despreciarla es des-
preciar a su creador. Los blancos también pa-
sarán; tal vez más rápido que todas las otras 
tribus. Contaminen sus camas y una noche 
serán sofocados por sus propios desechos.

Cuando nos despojen de esta tierra, ustedes 
brillarán intensamente iluminados por la 
fuerza del Dios que los trajo a estas tierras y 
por alguna razón especial les dio el dominio 
sobre la tierra y sobre el hombre piel roja.

Este destino es un misterio para nosotros, 
pues no comprendemos el que los búfalos 
sean exterminados, los caballos bravíos sean 
todos domados, los rincones secretos del 
bosque denso sean impregnados del olor de 
muchos hombres y la visión de las montañas 
obstruida por hilos de hablar.

¿Qué ha sucedido con el bosque espeso? Des-
apareció.

¿Qué ha sucedido con el águila? Desapareció.

La vida ha terminado. Ahora empieza la su-
pervivencia.

Washington 1830. 12 años antes de empezar a ser deforestado.
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