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n 1998 un consultor financiero del INCAE, ha-

blando ante el Ministerio de Medio Ambiente y

Recursos Naturales de El Salvador, decia: “... La

lucha contra el cambio climatico empezara a ga-
nar terreno cuando el sector ambiental haga atractivo
para las empresas invertir en la proteccion del medioam-
biente...”. Algunos se rieron, y aun otros se molestaron
por la osadia de insinuar que debian crearse las condi-
ciones necesarias para que las empresas obtuvieran be-
neficios de proteger al ambiente. Claro, eran los tiempos
del protocolo de Kyoto, época en la que gran parte del
sector ambiental veia en los empresarios al gran enemi-
go del medioambiente, y al culpable de los males del
planeta; y no a un potencial aliado en la lucha contra el
cambio climatico.

A 20 anos de esta anécdota, la lucha contra el cambio
climatico se ha convertido en un motor econémico cada
vez mas poderoso gracias a la participacion de empre-
sas e inversionistas privados en la generacion de nuevas
tecnologias, en la reconversion tecnolégica de empre-
sas, en la generacién de conocimiento, en la ejecucién
de proyectos de adaptacién al cambio climatico, en la
descarbonizacion de las economias, en la asesoria en
estrategias de mitigacion y adaptacién, en la carbono
neutralizacion de empresas, etc. Y si, asi es, hoy dia las
empresas, inversionistas, y el sector ambiental privado
(junto a los gobiernos), estan protegiendo al ambien-
te actuando como aliados en un esfuerzo conjunto, al
tiempo que todos cosechan los beneficios econémicos
derivados de una nueva industria.

En el ano 2015 la revista Climate Change Business Jour-
nal determiné que la industria del cambio climatico esta
compuesta por 9 sectores, a saber: 1) Energia renovable
y baja en carbono, 2) Captura y almacenaje de carbono,
3) Almacenaje de energia, 4) Eficiencia energética, 5)
Construccion verde, 6) Transporte, 7) Mercados de car-
bono, 8) Adaptacién al cambio climatico, y 9) Consulto-
ria e investigacion. Dicha publicacion estimé que a esa
fecha esta nueva industria ya generaba negocios por mas
de 1.5 trillones de ddlares anuales, con porcentajes de
crecimiento que superaban a los de cualquier economia
del mundo.

La industria del cambio climatico se ha visto impulsada
aun mas por el Acuerdo de Paris, gracias a que, como
lo informara el London School of Economics, desde la
firma del Acuerdo (2015) los 197 paises firmantes han
implementado al menos una ley o politica nacional que
les Ileve al cumplimiento de sus compromisos en dicho
Tratado; este dato incluye la aprobacion de un total de
106 leyes de cambio climdtico, 1.500 medidas ambien-
tales, y 28 leyes especificas al Acuerdo de Paris. Nunca
antes en la historia, la humanidad habia realizado un
esfuerzo de tal magnitud en pro del ambiente.

Hoy dia tanto los gobiernos como el sector ambiental
privado son conscientes de que para triunfar en la lucha
contra el cambio climatico deben hacer del sector em-
presarial un aliado activo en este esfuerzo, ya sea me-
diante incentivos de mercado o regulaciones; y para
lograrlo, toda inversion realizada por empresarios e in-
versionistas debe tener sentido o atractivo de negocios.
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Este cambio de paradigma, donde el empresario y sus
empresas (como concepto) han dejado de ser el enemi-
go natural del medio ambiente, para convertirse en un
cliente que necesita y/o desea invertir en la proteccion
del ambiente como parte de su estrategia de negocios,
es una de las razones por las que las naciones pueden
aspirar a darle un giro a las economias mundiales; y
triunfar en la lucha contra el cambio climatico.

En américa latina esta nueva industria crece en algunos
paises mdas que en otros; no obstante, como un todo,
el continente tiene las herramientas para enfrentar los
desafios y oportunidades de esta nueva economia. En
el sector Adaptacién al Cambio Climatico, que incluye
los servicios de neutralizacion de huella de carbono, la
region avanza a paso firme. Existe en general, un amplio
conocimiento y aplicacién transparente de los protoco-
los internacionales (ISO, PASS 2060, GHG, DNV, etc.) y
de las normas nacionales de medicion; asi como dece-
nas de firmas preparadas para brindar servicios de adap-
tacion al cambio climatico (adaptacién, mitigacién) y
carbono neutralidad (medicién, verificacién, compensa-
cién, declaratorias); de las que ya han surgido al menos
5 esquemas/programas privados de neutralizacion de
huella en la region, formalmente constituidos, con su
propio sello de carbono neutralidad y la capacidad de
otorgar declaratorias locales e internacionales.

Adicionalmente, hay suficiente actividad comercial en
la captura y almacenaje de carbono para satisfacer la
demanda de los mercados locales y colocar en los mer-
cados internacionales. De hecho ya existen, o estdn en
proceso de implementacién, mercados de carbono en
varios paises del continente, ya sea para compra directa
tipo OTC, o a través de mercados formalmente estable-
cidos (México, Chile, Colombia, Argentina). Y, gracias a
la presencia de gestores internacionales de carbono
en la region, tanto oferentes como demandantes, pue-
den acceder a la compra y/o colocacién de créditos de
carbono verificados (Vers, Cers) en el mercado interna-
cional.

En general se puede afirmar que en américa latina existe
suficiente conocimiento, experiencia, e infraestructura
para que empresas en todo el continente puedan aspirar
a la carbono neutralidad de sus operaciones; asi como
para que las firmas ambientales interesadas en participar
de esta industria puedan crear su propia infraestructura,

o bien establecer alianzas internacionales con cual-
quiera de los competidores establecidos de la industria,
y asi llevar a sus mercados una plétora de servicios en el
area de adaptacion al cambio climético y neutralizacién
de huella.

A pesar de las perspectivas positivas del sector produc-
tos y servicios para adaptacion al cambio climatico, si
las firmas ambientales, consultores, proyectos de captu-
ra, programas de neutralizacién, mercados de carbono
y gobiernos quieren realmente aprovechar las oportu-
nidades que trae esta nueva industria, entonces deben
tener una visién mas amplia y progresista del mercado.
Ello por cuanto, a pesar de que existen en toda américa
latina empresas interesadas, y en muchos casos deseo-
sas de alcanzar la neutralizacién de su huella, la gran
mayoria de los empresarios atin no encuentran las con-
diciones idéneas para dar el paso y comprometerse con
la carbono  neutralidad. Si los gobiernos y los diver-
sos participantes de mercado quieren ver desarrollado
el mercado de productos y servicios de adaptacion al
cambio climatico, entonces la carbono neutralidad debe
ser menos elitista.

Es simple, el surgimiento y crecimiento del mercado de
carbono en la region, y de sus servicios relacionados
(captura de carbono, mitigacién, adaptaciéon,  medi-
cion, verificacion, y neutralizacién) dependen de la
demanda, y la demanda depende de la carbono neu-
tralidad de las empresas, que a su vez depende de que
estas tengan acceso a los servicios de neutralizacién
locales e internacionales.

Hasta ahora los esfuerzos de neutralizaciéon de la ma-
yoria de programas y gobiernos se han concentrado en
las grandes empresas, capaces de sobrevivir largos y
costosos procesos de mitigacién. Sin embargo, el futuro
del mercado (y de sus participantes) esta en la demanda
que pueden proveer las miles de pequefias y me-
dianas empresas que, a pesar de aspirar a la carbono
neutralidad, no tienen la capacidad econémica para in-
vertir en largos procesos de mitigacion, o que por ser de
baja huella dicha inversién no tiene sentido. Es desde
todo punto de vista ilégico e improductivo forzar a una
pequena o mediana empresa (de baja huella) a invertir
decenas de miles de délares en procesos de mitigacién
(que la mayoria no pueden pagar ni sostener en el largo
plazo); cuando con una fraccién de dicha inversién pue-



den pasar exitosamente por procesos formales y legiti-
mos de neutralizacién, protegiendo al ambiente, y con-
tribuyendo a la neutralizacién de la huella del parque
empresarial de sus paises.

La carbono neutralidad requiere de una visién progresis-
ta, y debe ser puesta al alcance de todas las empresas y
empresarios. Si bien es correcto y necesario demandar
de las grandes empresas, y de los grandes contaminado-
res, un esfuerzo serio en la mitigacién de su huella; la
lucha contra el cambio climatico requiere y demanda
que los mas pequenos y los menos contaminantes (que
son la mayoria) también puedan participar. En la medida
que mas cantidad de empresas se unan a la lucha, asi
podran los gobiernos cumplir con sus metas, hacer po-
pular entre su poblacién el esfuerzo pais, y hacer crecer
a la industria local, y los mercados de carbono nacio-
nales e internacionales.

Un mercado lo construye el volumen de sus transaccio-
nes, por ello no hay futuro en materia de carbono neu-
tralidad empresarial si los programas y esquemas de car-
bono neutralidad se comportan como clubes privados.
En términos generales las perspectivas a futuro para el
sector ambiental privado, y los emprendedores ambien-
tales, que se desenvuelven en los diferentes sectores de
la industria del cambio climatico, luce brillante. Sin em-
bargo, ain falta mucho por hacer. Hay que continuar
implementando leyes y regulaciones en materia de com-
pras publicas sustentables que incentiven la sostenibi-
lidad y la carbono neutralidad empresarial, asi como
apoyar los esfuerzos de adaptacién de las empresas,
los proyectos de captura de carbono, los mercados de
carbono, y las medidas de movilizacién hacia modelos
econémicos sostenibles y bajos en carbono. Asimismo,
se debe continuar trabajando en la generacién de expe-
riencia, conocimiento, y nuevas tecnologias; asi como
en el aumento de empresas participantes como usuarios
de productos y servicios de la industria del cambio cli-
matico. También es necesario trabajar en la reduccién
de costos, la eliminacién de distorsiones creadas por
“Greenwashers”, y la implementacién de mejores prac-
ticas en materia de carbono neutralidad en toda la re-
gion.

Es un hecho que durante la siguiente década los minis-
terios de ambiente de la regién van a tener sus manos
llenas trabajando en la adaptacién de la infraestructura
de sus paises al cambio climatico, en la busqueda y

negociacion de fondos verdes, y en el establecimiento
de normativas que les permitan cumplir con los com-
promisos adquiridos en el Acuerdo de Paris. Por ende,
la responsabilidad de llevar al sector productivo hacia
la adaptacion al cambio climatico y la neutralidad de
carbono caerd en manos del sector ambiental privado,
lo que en definitiva representa una oportunidad de oro
para el ambiente, y para los emprendedores ambientales
de la region.
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{ 100% Carbon Neutral® es un programa internacional
de carbono neutralidad -No Gubernamental-, patroci- :
nado, avalado, y representante en Costa Rica de Car-
bonFund.org Foundation, New York, USA; y CO2Balan-
ce LTD, Londres, UK; dos de los neutralizadores de

» carbono mas importantes del mundo.

El Programa, basado en Costa Rica, ha sido disefiado u
actla sobre la base del Protocolo GHG, creado por el
World Resouse Intitute y el World Business Counsil for
Sustainable Development a peticion del Panel Intergu-
bernamental de Expertos sobre el cambio Climatico de

' las Naciones Unidas.
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Fundacién Carbonfund.org: Organizacidén sin fines de
lucro con sede en Nueva York,Estados Unidos, especiali-
zada en Educacidon sobre Cambio Climatico, asi como
enprogramas de compensacion y reducciones de carbo-
no. La organizacién es reconocida por la calidad de sus
clientes, conocidos como Carbonfree® Partners, que
incluye a:
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CO2balance LTD: Miembro fundador de ICROA y una
de las empresas lideres a nivel mundial en su rol como
empresa de gestion global de carbono; la firma tiene
oficinas en Kenia, Etiopia, Ghana, Sudafrica, Japén,
Italia y el Reino Unido. Su prestigio se refleja en la
calidad de sus clientes, miembros del Carbon Zero Fede-
ration:
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